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RADIO



 

Radio

7
Es el número de tesis que tratan el 

tema de Radio  en la Pontificia  

Universidad Católica Madre y 

Maestra

“La radio afecta a la gente de una 
forma muy íntima, de tú a tú, y 

ofrece todo un mundo de 
comunicación silenciosa entre el 

escritor-locutor y el oyente”
Marshall McLuhan,

Filósofo, erudito y profesor canadiense.



Radio

1.1.  Periodismo ciudadano en la radiofusión dominicana. 
Estudio de casos: “CDN con La Comunidad”, “Nuria y Huchi en 

CDN” y “El Gobierno de la Tarde”.

 Autora:  Elianny Encarnación de León

 Determina si se ejerce el periodismo ciu-
dadano en la radio de la República Domi-
nicana, mediante los programas “Huchi y 
Nuria en CDN”, “CDN con La Comunidad” 
y “El Gobierno de la Tarde”. Una vez ana-
lizados los tres programas, se determinó 
que existen indicios de periodismo ciuda-
dano, pero de manera parcial, pues se ve 
distorsionado por prácticas políticas, ya 
que se observó la presencia de sobornos 
para hablar a  favor de partidos políticos 
y figuras pertenecientes a estos.

1.2.  Análisis crítico de los programas radiales   juveniles. 
Casos: La Hora de las 12, Ritmo de la  Mañana y Cambio y 
Fuera. Propuesta de un programa de radio juvenil para el 
año 2011. 

  Autora:  Blanca Nathalie Cabral Tejera

 Afirma las causas por las que se rea-
lizan programas radiales para jóvenes 
y analiza los formatos de programas 
radiales juveniles que predominan en 
Santo Domingo,  en el  espacio de fre-
cuencia modulada.  Determina además, 
los planteamientos teóricos críticos 
por los que se rigen los programas ra-
diales:  La hora de las 12,  El  Ritmo de la 
Mañana y Cambio y Fuera.  Mediante un 
análisis  empírico,  el  estudio demostró 
que muchos de los programas radiales 
juveniles del  país no tienen la produc-
ción adecuada.  De los programas plan-
teados se evaluaron 45,  comprobando 
que incumplen con las teorías y con 
la presentación de valores,  porque sus 
productores ignoran los elementos ne-
cesarios para la buena realización. 

1.3.  Estudio de caso de los programas de radio con 
temática infantil  difundidos en Santo Domingo, 
propuesta radiofónica,  2009.

 Autora:  María Alejandra Goico Lithgow

 Elabora una propuesta radial para el pú-
blico infantil que pueda satisfacer sus 
necesidades de aprendizaje y a la vez de 
entretenimiento a partir de un diagnós-
tico. El estudio concluye que existen tres 
emisoras en Santo Domingo en las que 
se transmiten programas infantiles, y a 
una sola hora del día, siendo insuficiente 
debido a la importancia de la educación 
en esta etapa. Partiendo del problema, se 
propuso el programa infantil “El Tren” 
bajo un horario flexible, en la tarde, y que 
cumpla las necesidades de aprendizaje de 
niños entre siete y diez años.

1.4.   Análisis de los efectos del comunicado emitido 
por la Dirección General de Correos y Telecomuni-
caciones previo a la huelga de 1969 y del decreto 
No. 4601 de Junio de 1974 sobre el congelamiento 
de nuevas frecuencias de radio y canales de televi-
sión, en las estaciones: Radio Mil, Radio Comercial 
y Radio Cristal de Santo Domingo durante los Doce 
Años de Balaguer. 

 Autora:  Claudia Patricia Jiménez Lara

 Describe el estado de situación política de 
la radio en los Doce Años de Balaguer y se-
ñala las acciones tomadas por las emisoras 
radiales ante el decreto emitido en Junio de 
1974. El estudio concluyó que las emisoras 
analizadas jugaban un rol trascendental en 
cuanto a las denuncias sobre la realidad 
que se vivía en esa época. Se determinó 
que el comunicado emitido logró los efec-
tos propuestos, debido a que los propieta-
rios de los distintos medios emplearon me-
didas de restricción y descontinuaron las 
emisiones de sus noticias.
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Radio

1.6. Análisis crítico del uso del idioma inglés en las 
emisoras dominicanas.  Caso:  100.1 FM y La Rocka 
91.7 FM. Abril-Mayo 2015.

 Autora:  Melissa de los Santos
 
 Conoce las características del público al 

que van dirigidas las programaciones mu-
sicales de las emisoras 100.1 y La Rocka 
91.7 y define los criterios utilizados para 
la realización de sus programaciones mu-
sicales en inglés.  El estudio arrojó que un 
73% de los receptores de estos programas 
consideran correcto el uso del inglés de 
manera predominante, mientras que un 
27% lo ve de manera incorrecta; lo que de 
continuar así, pudiera generar descono-
cimiento de la cultura dominicana en las 
generaciones futuras. 

1.7.  A n á l i s i s  d e l  c o n t e n i d o  d e  l a  p ro g r a m ac i ó n 
t r a n s m i t i da  p o r  R a d i o  D i s n e y,  c o m o  e l e m e n to 
d e  i n f l u e n c i a  e n  e l  p ro c e s o  d e  t r a n s c u lt u r a-
c i ó n  q u e  e x p e r i m e n ta  l a  p o b l ac i ó n  j ov e n  d e 
Sa n to  D o m i n g o,  D . N . ,  p e r í o d o  m ayo -j u n i o  2 015 .

 Autora:  Mía Sánchez 

 Conoce el proceso que sigue la produc-
ción para emitir la programación de Ra-
dio Disney Dominicana que se transmite 
wen la 97.3 FM e identifica la percepción 
de la audiencia sobre los programas que 
transmite esta emisora. Se concluyó que el 
consumo de la música extranje0ra infun-
de valores de la cultura de la que proviene, 
lo que puede afectar a quienes tienen una 
base de identidad nacional débil, porque 
los hace adoptar la cultura foránea.

8 Índice de Tesis de Comunicación Social 

ABRIL 2017



Cine



“NigÚn arte traspasa nuestra 
conciencia de la misma forma que 

lo hace el cine, tocando 
directamente nuestras emociones, 

profundizando en los oscuros 
habitaculos de nuestra alma”

Igmar Bergman,
Director de cine. 

20
Es el número de tesis que tratan el 

tema de Cine en la Pontificia 

Universidad Católica Madre y 

Maestra 

Cine



Cine

2.1.  Análisis del discurso de Denuncia Social en los 
largometrajes de ficción de la República Domini-
cana desde el 1988 hasta 2008.

 Autora:  Deysi  Elizabeth Cruz Cid

 Determina cuáles han sido las películas que 
contienen en su discurso el tema de denuncia 
social y categoriza cuáles temáticas del discurso 
de la denuncia social son más utilizadas en los 
largometrajes de ficción producidos en la Repú-
blica Dominicana. El análisis evidencia la mani-
festación de denuncia social, siendo la principal 
temática, la corrupción en entidades sociales. 

2.2.  Tratamiento del personaje homosexual en el 
cine dominicano,  año 1988-2008.

 Autora:  Aimée V.  Rosa Encarnación

 Analiza cómo es trata la homosexualidad en 
la República Dominicana y delimita en cuáles 
películas del cine dominicano aparece el perso-
naje homosexual. Luego de evaluar 20 produc-
tos audiovisuales dominicanos, se percibió un 
trato mínimo hacia el personaje homosexual, lo 
que arroja que la sociedad dominicana no toma 
en cuenta a los homosexuales, considerando 
que son personas que no merecen respeto. 

2.3.   Propuesta de documental sobre la semiótica del 
cine dominicano que no ha tenido       distribución 
comercial. 

 Autora:  María Natalia Díaz

 Realiza una propuesta de documental sobre las 
características de la semiótica en las películas 
"El caballero de la medianoche (2008)", "Escar-
cha en los ojos (2011)" y "El sótano (2010)" del 
cine dominicano que no ha tenido distribución 
comercial y de "Enigma (2008)" que muestre 
los resultados de investigación. Se concluyó 
que el cine dominicano que cuenta con distri-
bución y apoyo comercial es visualmente dife-
rente que aquel que no se presenta en las salas 

de cine. 
2.4.  Análisis comparativo de las influencias del cine 

foráneo en los filmes de Angel Muñiz.  República 
Dominicana,  2012.

 Autor:  José Manuel Taveras

 Determina las tramas con las que guardan re-
lación los filmes de Ángel Muñiz y señala la 
vinculación con el cine foráneo, al conocer el 
lenguaje narrativo y audiovisual que predomi-
na. Luego de aplicar el análisis comparativo, 
se comprobó que las películas de este director 
muestran un mayor número de coincidencias 
con los títulos extranjeros y que, generalmente, 
al cine dominicano le falta novedad y originali-
dad para poder destacarse. 

2.5.  Analizar los efectos persuasivos del emplazamien-
to de producto o product placement en los especta-
dores de cine clase media. Caso: Lotoman,2011.

 Autora:  Marbella Berroa de Peña

 Determina cómo afectó el emplazamiento de 
producto sobre los espectadores de clase me-
dia de la película Lotoman en comparación con 
la película Nueba Yol (1995) y explica cómo lo 
recuerda el público. Este estudio contabilizó 
la presencia de publicidad en los filmes plan-
teados, y determinó que en Lotoman, los pro-
tagonistas proyectaron un 48.5% del emplaza-
miento, mientras que en Nueba Yol, se expuso 
un 21.6%, demostrando que con el paso de los 
años, el product placement es más aplicado en 
el cine y que un 100% de la población percibe 
la publicidad expuesta. 

2.6.  Inventario del rol de la mujer en la realización 
de cortometrajes en Santo Domingo,  República  
Dominicana,  2006-2012.

 Autora:  Brianda Carreras

 Determina cuál es la cantidad de cortometra-
jes realizados por mujeres existen en República 
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Cine
Dominicana durante el 2006-2012 y contabi-
liza el rol cinematográfico que predomina en 
la mujer en los cortometrajes exhibidos en los 
festivales seleccionados. El estudio arrojó que el 
género femenino está comenzando a avanzar, 
detectándose un incremento en su participación 
a través de los años, siendo incluida en la posi-
bilidad de desempeñar cualquiera de los roles a 
ocupar dentro de la producción audiovisual. 

2.7.  Propuesta para la realización de un cortometraje 
de época. Caso: leyenda de la ciudad colonial en 1823 
(Siglo XIX), año 2013. 

 Autoras:  Jhanna Marte Fernández y Dahiana Cas-
tro Perdomo

 Produce un cortometraje de época utilizando 
una leyenda del siglo XIX de la Ciudad Colo-
nial e identifica cuáles leyendas pre-republi-
canas existen en la Antigua Ciudad de Santo 
Domingo. El estudio concluyó que es posible la 
realización de un cortometraje de época, siem-
pre y cuando exista un marco histórico para 
que lo sustente. Se determinó que muchos 
cortometrajes de época realizados en el país, 
no utilizan sustentos históricos y por lo tan-
to no son bien valorados por los expertos del 
cine. No obstante, luego de aplicar las entre-
vistas y análisis necesarios, se obtuvo un acer-
camiento a los datos históricos del siglo XIX 
que permitieron la realización del audiovisual 
propuesto en el estudio. 

2.8.  Análisis de la representación de personajes      
dominicanos como minorías en el cine estadou-
nidense.  Caso:  Cat Chaser (1989),  Raising Victor 
Vargas,  2002 y Sugar ,2008.

 Autora:  Alina Flores

 Relaciona las problemáticas de la representa-
ción de minorías en el cine con el tratamiento 
de la cultura dominicana en las películas selec-
cionadas e identifica arquetipos utilizados en la 
construcción de los y las personajes dominica-

nos/as de cada trama. Se reflejó que las excep-
ciones continúan siendo tendencia en el cine 
norteamericano, discriminando, rechazando y 
subscribiendo a los personajes dominicanos a 
la minoría de los papeles.

2.9.  Propuesta de guión de ficción sobre la revicti-
mización hacia mujeres violadas sexualmente en 
República Dominicana,  2015.

 Autora:  Vismelis López

 Elabora un guion de ficción en el que se evi-
dencie la revictimización de las mujeres que 
tras sufrir violación sexual acceden al sistema 
de justicia e inician la ruta crítica; analizando 
factores comunicacionales, socioculturales 
y judiciales que intervienen en el proceso de 
revictimización en las mujeres abusadas se-
xualmente. Mediante la aplicación de los ins-
trumentos pertinentes, se determinó que es 
factible realizar la propuesta de un guión que 
presente a la mujer revictimizada por abuso, 
presentándola como alguien que trabaja en ci-
catrizar el hecho y seguir adelante.

2.11.  Análisis crítico del guión cinematográfico        
dominicano.  Caso:  "La Lucha de Ana,  Jaque Mate,  El 
Hoyo del Diablo y Lotoman 2.0."

 Autora:  Inés de los Santos

 Estudia el tema y conflicto de cada historia de 
las películas y examina la estructura narrativa 
que poseen sus guiones. Los análisis aplicados 
reflejaron las deficiencias que existen en la 
parte estructural y técnica, especialmente en 
aspectos de redacción y ortografía y en la me-
todología de orden de escenas. 

2.12.   Propuesta para la realización de un cortome-
traje de época basado en el rol de la mujer en la 
Independencia Dominicana de 1844,  año 2015.

 Autoras:  Gabriella Peña y Marilú Hernández

12 Índice de Tesis de Comunicación Social 
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 Identifica el rol de la mujer en la sociedad do-
minicana en la pre y post independencia (1844), 
para producir un cortometraje. Luego de apli-
car encuestas a estudiantes de diferentes cen-
tros educativos, se determinó que existía falta 
de identificación acerca de quiénes fueron las 
mujeres y qué rol jugaron en la proclamación 
de la independencia dominicana, demostran-
do la ausencia de estudios por falta de los aca-
démicos y especialistas.

2.13.   Propuesta de un cortometraje basado en los 
poemas de denuncia social de Manuel del Cabral, 
caso:  Compadre Mon ,  1943.

 Autoras:  María Muñoz Suro y Catherine Tavárez

 Identifica los poemas de Manuel del Cabral que 
abordan temas de denuncia social, a fin de for-
mular una propuesta de cortometraje basado 
en su contenido.  Mediante el análisis a los poe-
mas que contienen denuncias sociales, se ela-
boró la propuesta de un cortometraje llamado 
"Hambre de Aire" que expuso las desigualdades 
que se viven en una sociedad tercer mundista, 
como lo son la delincuencia y la corrupción.

Documentales
2.14.  Propuesta de un documental sobre el dembow 

y su incidencia en las letras en los niños,  niñas 
y adolescentes de 10 a 17 años en Los Mina,  Santo 
Domingo Este.

 Autoras:  Mercedes del Valle y Mery de la Cruz

 Analiza el estado del arte del dembow en Re-
pública Dominicana, conociendo la percepción 
del contenido de los mensajes en los niños 
ante este género musical. El estudio demostró 
la viabilidad de un documental testimonial, 
siempre que se cuente con los elementos que 
sustenten el tema. 

2.15.  Propuesta para la realización de un documental 
de tipo testimonial sobre el evento sociocultural: 

Los domingos de son en Las Ruinas de San Francisco, 
2014.

 Autoras:  Arlene Rodríguez y Paloma Martínez

 Determina el estado del arte de "Los domin-
gos de son en Las Ruinas de San Francisco", 
seleccionando y produciendo un documental 
testimonial basado en la temática planteada. 
Contando con los elementos, testimonios y 
recursos históricos y culturales necesarios, de 
realizó la propuesta del documental; con la fi-
nalidad de aportar a los audiovisuales domini-
canos que abordan temas artísticos.

2.16.  Propuesta de documental antropológico sobre la 
gastronomía cocola de San Pedro de Macorís, año 
2014.

 Autora:  Ana Paula Reyes

 Produce un documental demostrativo sobre la 
gastronomía oriunda de San Pedro de Macorís, 
mostrando los responsables del consumo de la 
comida cocola y conociendo en detalle sus pla-
tos. La factibilidad del documental planteado 
se demostró analizando el aporte que repre-
senta dentro del contexto histórico de la gas-
tronomía dominicana, a su vez apoyándose en 
la carencia de documentales alusivos a temas 
gastronómicos en el país.

2.17.  Propuesta de documentaltestimonial    sobre las 
manifestaciones músico-religiosas de municipio de 
San Juan de La Maguana. Año 2015.

Autoras:  Delia Polanco y Paola Tavárez

 Identifica las manifestaciones religiosas de 
San Juan de la Maguana, para proponer un 
documental testimonial que sea referente 
histórico. El estudio concluyó que la religión 
y la música es un símbolo de comunicación 
e identidad entre las personas de la cultu-
ra estudiada, haciendo factible la realización 
del documental que servirá como aporte a la 
historia, culturas y subculturas que hay en la 

Cine
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República Dominicana.

2.18.  Documental testimonial sobre el trabajo          
infantil  de las zonas pesqueras de San Cristóbal, 
República Dominicana,  caso:  Playa Najayo y Playa 
Palenque,  año 2015.

 Autores:  Pamela Soto y Erwin Villanueva

 Mediante un documental, describe la realidad 
social en la que viven los niños, niñas y ado-
lescentes que trabajan en las zonas pesqueras 
de la provincia de San Cristóbal. La factibilidad 
del documental propuesto quedó demostrada 
en base al instrumento social que este produc-
to audiovisual representa, mediante el aporte a 
la concientización de la prohibición del trabajo 
infantil, exponiendo una realidad que le con-
cierne a la sociedad dominicana.

2.19.  Propuesta de realización documental expositi-
vo sobre el exilio de Juan Pablo Duarte en la selva 
amazónica de Venezuela.

 Autora:  Xiomara Zelaya

 Realiza un documental expositivo sobre el exi-
lio de Juan Pablo Duarte en Venezuela, plas-

mando las razones del patriota para internarse 
en el país sudamericano por más de una déca-
da. Se materializó un documental que expuso 
una de las etapas desconocidas de la vida de 
Duarte; soporte histórico que aporta al enten-
dimiento de su ideología. 

2.20.  Propuesta de producción de documental testmo-
nial sobre la comunidad dominicana residente en 
Haití. Casos: Puerto Príncipe y Cabo Haitiano.

 Autora: Johanne Dimanche

 Describe la realidad socioeconómica y cultural 
de los dominicanos y dominicanas que residen 
en Haití, identificando las actividades a las que 
se dedican. Se realizó el documental "Recto ver-
so" que demuestra una realidad un tanto desco-
nocida, siendo esta la inmigración a Haití. Para 
este estudio se investigó que la población domi-
nicana existente en Haití oscila entre 7 y 20 Mil 
habitantes. 

Cine
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 Plan de 
comunicación



Plan de Comunicación

“Tenemos un plan estratégico. 
Se llama hacer las cosas bien”

Herb Kelleher,
Empresario y abogado.

16
Es el número de tesis que tratan el 

tema de Plan de Comunicación en la 

Pontificia Universidad Católica Madre y 

Maestra 



Plan de Comunicación

3.1.   Propuesta de un prototipo de manual de diseño 
editorial para estudiantes de         Comunicación 
Social,  2010.

 Autora: Carmenchi Marie Gómez Peralta

 Determina el nivel de conocimiento y prefe-
rencia acerca del diseño gráfico en los estu-
diantes de Comunicación Social y señala las 
principales características de los manuales de 
diseño editorial y sus usos a partir de los ma-
nuales en los periódicos Listín Diario, Hoy y 
El Caribe. La efectividad de la propuesta, se 
fundamentó en la necesidad por parte de los 
estudiantes, de tener una guía para elaborar 
productos editoriales tomando en cuenta los 
elementos básicos del diseño gráfico mediante 
una guía que puedan consultar siempre. 

3.2.  Diagnóstico de la comunicación interna en el 
Recinto Santo Tomás de Aquino de la Pontificia 
Universidad Católica Madre y Maestra,  año 2010.

Autora:  Ada Mariela Reyes Germán 

 Determina los medios internos de comunica-
ción con los que actualmente cuenta el Recin-
to Santo Tomás de Aquino de la PUCMM; y 
a su vez se encarga de conocer su efectividad. 
Al aplicar la evaluación para el diagnóstico, 
los consultados manifestaron inconsistencia 
en sus respuestas al preguntarles acerca de la 
existencia de los medios internos de comu-
nicación, arrojando como resultado que falta 
fluidez en la comunicación interna del Recinto 
y que su público interno es escaso. 

3.3.  Descripción evaluativa del Plan Estratégico de 
Comunicación del (CEI-RD) de 2009.

 Autora:  Marie Pier Acevedo Álvarez

 Determina la efectividad del Plan Estratégico 
de Comunicación del Centro de Exportación 
e Inversión de la República Dominicana (CEI-
RD) para captar inversión extranjera directa. 

El estudio concluye que el CEI-RD necesita 
construir una estrategia clara y precisa, expli-
cando cómo lograran los objetivos propuestos 
e involucrando a las gerencias de la institución; 
y elaborando un análisis FODA correctamente, 
conociendo el público meta y los competidores. 

3.4.  Plan de Comunicación para el Teatro Guloya 
   durante el período Junio 2011 a Junio 2012.

 Autora:  Valerie Hernández Oloffson

 Elabora un plan de comunicación para el 
Teatro Guloya, conociendo las estrategias 
utilizadas en el pasado en materias de comu-
nicación. A través de las encuestas aplicadas, 
se determinó que un 55.21% de la población 
acude a obras teatrales. Se evaluaron las de-
bilidades y oportunidades del Teatro Gulo-
ya, concluyendo de esa forma, que había que 
aprovechar la oportunidad del aniversario 
del teatro para crear un plan de comunica-
ción que ayude a impulsar su popularidad a 
nivel nacional. 

3.5.   Propuesta de un Plan de Comunicación Institucional 
para el público externo del Parque Zoológico Nacional 
Arquitecto Manuel Valverde Podestá (ZOODOM) del Dis-
trito         Nacional, para el período 2012-2013.

 
 Autora:  Laura Dinorah Pérez Rojas

 Identifica la percepción del público exter-
no del ZOODOM y diagnostica el estado 
de la comunicación externa del Parque 
Zoológico Nacional, para diseñar un plan 
de comunicación que mejore la percepción 
del ZOODOM. El estudio determinó la ne-
cesidad de implementar estrategias que 
motiven a que esta institución posea una 
mejor relación con su público y sus cola-
boradores. 

 3 .6.   Auditoría de comunicación a la Liga Dominicana 
de Béisbol (LIDOM).
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Plan de Comunicación
 Autor:  Daniel Rufenacht
 Categoriza los receptores de las informaciones 

de LIDOM y examina los medios de comuni-
cación que podrían favorecer a sus estrategias 
de comunicación. El estudio arrojó que la Liga 
Dominicana de Béisbol no cuenta con las he-
rramientas ni el personal necesario para rea-
lizar una labor comunicacional de manera 
efectiva. En la evaluación, también se deter-
minó que el portal de esta institución funcio-
na solamente en la temporada activa; y carece 
de injerencia en redes sociales, programas de 
televisión y radiales. 

3.7.  Análisis comparativo de comunicación enfocado en te-
mas de medioambiente, casos Nestlé Dominicana y Centro 
Cuesta Nacional, y propuesta de manual para realizar 
plan interno año 2012.

 Autora:  Michelle Francisco Quezada

 Propone un manual a las empresas domini-
canas para elaborar planes de comunicación 
interna enfocados en proteger y mejorar el 
medioambiente. El estudio arrojó que los 
ambas empresas entienden que es impor-
tante preservar el medioambiente, y que 
aunque internamente no participan en acti-
vidades que promuevan valores ecológicos; 
fuera de la empresa aportan al medioam-
biente tomando medidas ecológicas. El ma-
nual se propone que las empresas asuman 
responsabilidad medioambiental desde su 
comunicación interna, promoviendo valo-
res y educando a los colaboradores internos 
acerca de la preservación del medioambien-
te. 

3.8.  Diagnóstico de la Comunicación Educativa en el Centro 
Educativo Madre Teresa de Calcuta del Distrito Escolar 
15-03. Propuesta de usos de medios de comunicación 
para la difusión e intercambio de información entre 
alumnos y docentes. Año 2011-2012.

 Autora:  Paola María Paniagua Tavárez

 Evalúa cuales medios de comunicación necesi-
ta el Centro Educativo Madre Teresa de Calcuta 
del Distrito Escolar 15-03 para intercambiar y 
difundir información entre alumnos y profeso-
res. Se determinó que la educación que reciben 
los estudiantes en este centro no es interactiva; 
pues solamente un 30% de sus maestros se va-
len de elementos de videos y audio. Para una 
muestra de 78% de estudiantes que viven en ci-
berhogares, se demostró que el centro debe im-
plementar mejores recursos y elementos que 
ayuden al aprendizaje del estudiante moderno.

 

3.9.  Diagnóstico de las estrategias de comunicación 
en situaciones de crisis de la Barrick Gold. 

 Autora:  Laura Patricia Gómez Ceballo

  Analiza las estrategias, acciones y reaccio-
nes de la Barrick Gold Dominicana antes, 
durante y después de la crisis generada tras 
el anuncio de sus operaciones en República 
Dominicana, observando las vertientes de 
sus decisiones y actuaciones a la luz de las 
distintas posturas teóricas sobre la comu-
nicación de crisis. El estudio conluyó que 
la Barrick Gold no anticipó la crisis, y por 
ende no preparó plan de contingencia ni si-
guió un manual de comunicación de crisis; 
únicamente aplicándolo luego del problema 
y mejorando sus estrategias a modo de ur-
gencia. No obstante, la Barrick Gold ha ido 
reinvindicándose como institución. 

3.11.  
 Autor:  José Horacio Vicioso Báez
 Evalúa el conocimiento que tienen los jóvenes  

de 18 a 25 años de PUCMM y UNIBE sobre 
las campañas; y delínea el mensaje clave que 
se seleccionó para elaborar las piezas de co-
municación masiva. Se determinó que ambas 
campañas tuvieron un alto nivel de efectividad 
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acorde a los objetivos de la organización a las 
que respondían. No obstante, se pudieran me-
jorar las estrategias de transmisión del mensaje 
en base al público al que se dirigía.

3.12.  Diseño de un Plan de Comunicación para el Mi-
nisterio de Cultura que promueva la Identidad 
Nacional,  año 2014.

 
 Autora: Arisleidy Cáceres
  
 Analizar las estrategias y acciones exis-

tentes para diseñar un plan de comunica-
ción que promueva la identidad nacional 
y describe cómo está incluída la identidad 
nacional en las políticas de comunicación 
del Ministerio de Cultura.  Se indentificó 
que hay debilidad en cuanto a la eficacia 
de los mensajes que promuevan la identi-
dad nacional, pues a pesar de que existe 
un portal digital destinado a este fin; se 
limita a publicar únicamente contenido 
institucional y no da cabida a los proyec-
tos culturales que verdaderamente refle-
jan la identidad. 

3.13.  Plan de relaciones públicas para La Casa Rosa-
da,  enero-diciembre 2015.

 Autor:  N/E 

 Conoce la situación comunicacional y la per-
cepción que tienen los dominicanos y domi-
nicanas del Distrito Nacional sobre La Casa 
Rosada, para a partir de esto elaborar un plan 
de relaciones públicas. El estudio arrojó que 
un 63% de los residentes del Distrito Nacional 
nunca se ha involucrado en actividades que 
apoyen estas instituciones, y un 65% dijo no 
haber escuchado anteriormente acerca de La 
Casa Rosada; razones que hicieron pertinente 
la realización de un plan de relaciones públicas 
que vele por el buen uso de las terminologías re-
lacionadas y protección a los infantes a la hora 
de publicar informaciones en la prensa escrita y 
demás medios de comunicación. 

3.14.  Propuesta de plan de comunicación para Radio 
Educativa Dominicana (RED) 95.3 FM y 106.5 FM, 
período enero-diciembre 2015.

 Autora: Juandhy Santos

 Describe la percepción que tiene el público in-
terno y externo sobre RED FM y analiza su es-
tado de comunicación, para finalmente elabo-
rar un plan de comunicación. La investigación 
determinó que un 85% de los encuestados no 
conoce a Radio Educativa Dominicana. Ade-
más, se identificaron debilidades tanto a ni-
vel interno como externo, con oportunidades 
de posicionarse positivamente con su públi-
co meta; por lo que se propuso un plan que 
potencialice a RED mejorando sus acciones e 
imagen corporativa. 

3.15.  Propuesta de plan de relaciones públicas para 
mejorar la notoriedad de la Asociación Dominicana 
de Rehabilitación (ADR),            enero-diciembre 2016.

 Autora:  Gabriela Sánchez

 Elabora un plan de relaciones públicas 
para mejorar la notoriedad de la Asocia-
ción Dominicana de Rehabilitación, par-
tiendo de la percepción que tiene la pobla-
ción sobre esta institución. Se determinó 
que a pesar de que la ADR está posicionada 
como pionera, lo falta notoriedad, ya que 
un 91% de los encuestados no ha visitado 
las redes sociales y un 95% no conoce la 
página web. Tomando en cuenta los datos 
arrojados, se propuso un plan de relacio-
nes públicas, que aprovechando la oportu-
nidad que presenta el internet como vía de 
promoción, potencialice la comunicación 
externa. 

3.16.  Propuesta de plan de comunicación para una 
PYME de comida. Caso: Make Sushi by Cristino, año 
2015.

 Autora:  Alexandra González

Plan de Comunicación
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 Elabora un plan de comunicación determinan-
do la percepción del público externo e interno 
sobre Make Sushi by Cristino e identificando 
su gestión de comunicación actual. El estudio 
comprobó el potencial de crecimiento de la 
pequeña empresa, sin embargo destacó la ca-
rencia de comunicación eficiente entre sus em-
pleados, haciendo pertinente un plan de comu-
nicación que brinde una visión estratégica para 
satisfacer y llegar al público.

Plan de Comunicación 
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Es el número de tesis que tratan el tema 

de Campaña Educativa en la Pontificia 

Universidad Católica Madre y Maestra 

“La educación es el arma más 
poderosa que puedes usar para 

cambiar el mundo”
Nelson Mandela,

Líder Surafricano.
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Campaña Educativa

4.1.  Diseño de campaña educativa en formato        radial para 
motivar la toma de conciencia de personas entre dieciocho 
y treinta y cinco años de edad sobre la inserción social de 
personas con discapacidad en el período 2008-2009.

 Autora:  Jany Natali  Oviedo Estrada

 Determina si la realización de una campaña 
radial puede mejorar la realidad social de per-
sonas con capacidad e identifica qué contenido 
se debe incluir en una campaña radial para la 
inserción de personas con discapacidades. Se 
presentó la alternativa de realizar un proyecto 
con herramientas de calidad para fortalecer, 
mediante una campaña educativa el perfil de 
las personas discapacitadas y que se integren a 
la sociedad de manera activa. 

4.2.  Propuesta de campaña educativa para erradicar 
el trabajo infantil en República Dominicana.

 Autora:  Leonela Medina Báez

 Determina el sector social que conforma el pú-
blico meta de la propuesta de campaña educati-
va y establece el enfoque central de la campaña. 
Debido a factores económicos, esta propuesta 
no se llevó a cabo, haciendo posible únicamente 
su materialización como estrategia, al diseñar la 
campaña que concientice sobre el trabajo in-
fantil en la República Dominicana. 

4.3.  Propuesta de campaña educativa para difundir in-
formación sobre la enfermedad lupus a la  oblación 
dominicana, año 2012.

 Autora:  Massielle Rosa Azcona

 Evalúa los recursos más adecuados para la rea-
lización de una campaña educativa para dar a 
conocer el lupus y determina el nivel de cono-
cimiento que tiene la población general sobre 
esta enfermedad. La propuesta de esta campa-
ña se realizó a partir de un desconocimiento 

del 70% de la población dominicana sobre la 
enfermedad lupus, debido a que se mostraron 
interesados por conocer acerca de esta. Final-
mente, se diseñaron materiales promocionales 
para venderse en las calles y de esa forma con-
tribuir económicamente a las personas que 
padecen la enfermedad. 

4.4.  Propuesta de campaña educativa para orientar a la pobla-
ción residente en las provincias con mayor riesgo sísmico 
del país sobre lo que debe hacerse en caso de un terremoto. 
Período Enero-Junio 2012.

 Autora: Carla Gautreux Guzmán

 Prepara una campaña educativa identificando el 
segmento de la población a la que se dirigirá, y 
selecciona los canales informativos por los que 
se difundirá el mensaje. Se elaboró una propues-
ta de campaña partiendo de que un 40.57% de la 
población dominicana reside en zonas cercanas 
a fallas geológicas, sumándole que superan el 
50% de pobreza; por lo que es pertinente educar 
a los líderes de comunidades para que transmi-
tan el mensaje a la población de estas zonas. 

4.6. Propuesta de una campaña educativa para promover 
el empoderamiento de las mujeres en la prevención 
de la violencia contra la mujer, año 2013.

 Autoras: Darlin Indira Villar Sena y Gina Trejo Secin

 Produce una campaña educativa analizando los 
mensajes que han sido transmitidos a través de 
otras campañas de violencia contra la mujer y 
elabora los mensajes de empoderamiento que 
serán transmitidos para lograr la efectividad de 
la campaña. Luego de aplicar los instrumentos 
necesarios, se determinó que es necesaria la 
creación de la campaña propuesta, debido a que 
las que existen fallan en enviar mensajes que 
promuevan la igualdad de género, pues revicti-
mizan a la mujer. La campaña que se propuso en 
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Campaña Educativa
este estudio, lleva el nombre de "Yo valgo", con 
el objetivo de empoderar a la mujer dominica-
na. 

4.7.  Propuesta de campaña educativa para difundir mensa-
jes que sensibilicen sobre relaciones y tensiones entre 
dominicanos y haitianos a escolares de 8 a 12 años de la 
escuela Aída Cartagena Portalatín en el barrio La Zurza, 
año 2013.

 Autora:  Merybell Reynoso

 Determina el estado de situación de los con-
flictos y tensiones entre habitantes dominica-
nos, haitianos y dominicanos de descenden-
cia haitiana en La Zurza y en la Escuela Aída 
Cartagena Portalatín; con el propósito de crear 
una campaña educativa de sensibilización.  A 
pesar de que esa institución trabaja el tema de 
los derechos humanos y los valores en sus au-
las, en el estudio se demostró que existe la ne-
cesidad de realizar una campaña que eduque 
con mensajes de sensibilización, acerca de las 
relaciones domínico-haitianas. No obstante, 
los encuestados aseveraron que un 56% de es-
tas relaciones transcurrían de manera normal 
en La Zurza. 

4.8.  Propuesta de una estrategia de entretenimien-
to educativo para crear un medio de expresión 
cultural y social mediante el hip-hop,  L iceo Téc-
nico Manuel A.  Tavárez Justo en Haras Naciona-
les,  año 2014.

 Autora:  Alejandra Alemany

 Identifica de qué manera el hip-hop puede 
mejorar la calidad de vida de adolescentes y 
jóvenes, socializando entre los estudiantes del 
Liceo Técnico Manuel A. Tavárez Justo sobre 
la cultura de este género. El estudio demostró 
que el hip-hop ha servido como manera de 
expresión para los jóvenes de barrios margi-
nados. Partiendo de la afirmación, mediante 
los instrumentos aplicados, de que los jóve-
nes aprenden mejor al exponer sus trabajos 

de manera artística, se confirmó la necesidad 
de crear la estrategia propuesta que crearía un 
medio de expresión mediante el hip-hop que 
sirva como herramienta educativa. 

4.9. Análisis teórico de los valores en la campaña "¡Bien por 
Tí!" realizada por el Despacho de la Primera Dama, año 
2010.

 Autor:  Joan Ortíz

 Mide el nivel de incidencia de la campaña ¡Bien 
Por Tí! en la audiencia meta, determinando el 
tratamiento audiovisual que se le otorga a los 
valores.  El estudio concluyó, que el tratamien-
to de los valores de esta campaña no se debió 
limitar únicamente al recurso audiovisual, 
pues para que penetre en cada grupo de la so-
ciedad, debe valerse de distintos recursos de 
apoyo; como charlas, talleres folletos y demás, 
de la mano de una fuerte estrategia que tenga 
un eje principal definido. 

4.10.  Diagnóstico sobre el nivel de información sobre 
sexualidad,  derechos sexuales y reproductivos. 
Propuesta de campaña de educación sexual para 
adolescentes de 13-18 años del Liceo Escuela San 
Pablo Apóstol,  Cristo Rey,  Distrito Nacional,  2014.

 Autora:  Jimena García

 Determina el nivel de información sobre edu-
cación sexual, derechos sexuales y reproduc-
tivos de los jóvenes de 13 a 18 años del Liceo 
San Pablo Apóstol e identifica los medios me-
diante los que se puede obtener este tipo de 
información. Se confirmó la falta pronuncia-
da de educación sexual en el Liceo evaluado, 
ya que no poseen programa educativo o estra-
tegia que enseñe o incentive a los estudiantes 
y las estudiantes a educarse con respecto al 
tema.
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4.11.  Diseño de una campaña educativa para orientar a con-
ductores y pasajeros sobre el trato hacia las personas 
con discapacidad visual que transitan las calles del 
Distrito Nacional de República Dominicana. Período ene-
ro-junio 2015.

 Autoras:  Maryelin Reyes y Rosmery Núñez

 Diseña una campaña educativa conociendo la 
aplicación de las políticas públicas creadas en 
favor de las personas con discapacidad visual, y 
describe el trato de conductores y pasajeros a per-
sonas con discapacidad visual. Luego de observar 
los obstáculos que presenta la sociedad a las per-
sonas con discapacidad visual para integrarse 
y poder llevar una vida normal, se propuso una 
campaña educativa que concientizara a los con-
ductores y pasajeros sobre cómo manejarse y 
contribuir a mejorar la condición de estas per-
sonas.

4.12.  Propuesta de campaña educativa en contra del 
ruido para el Distrito Nacional.

 Autor:  Brian Santana

 Produce una campaña educativa que sensibili-
za a la sociedad con respecto a las consecuencias 
de la contaminación acústica, y crea estrategias de 
comunicación que permitan lograr su efectividad. 

La causa principal que impulsó a la materializa-
ción de la campaña propuesta fue el desconoci-
miento de un 59% de la población acerca de lo 
que es la contaminación acústica; además de la 
observación de que la campaña realizada por el 
911 no cumpliera sus objetivos, ya que le faltaban 
elementos que sensibilizara a la población. 

4.13.  Propuesta de una campaña educativa para        
sensibilizar a la población del Distrito Nacional 
de la República Dominicana sobre el glaucoma.   
Período agosto 2016-julio 2017.

 Autoras:  Ana Fabela y Nicole Pérez

 Con el propósito de crear una campaña que 
sensibilice a la población sobre el glaucoma, 
identifica las políticas públicas creadas a su fa-
vor, diagnosticando el nivel de conocimiento que 
tienen los habitantes del Distrito Nacional acerca 
del tema. Se hizo factible crear una campaña que 
eduque a la población con respecto a la enferme-
dad, para contribuir a su prevención desde las 
fases iniciales. 

Campaña Educativa 
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Televisión

“La civilización democrática 
se salvara únicamente si hace 
del lenguaje de la imagen una          

provocación a la reflexión crítica, 
y no una invitación a la hipnosis” 

Umberto Eco,
Escritor italiano.

27
Es el número de tesis que tratan el tema 

de Televisión en la Pontificia 

Universidad Católica Madre y Maestra 



Televisión

5.1.  La televisión dominicana en función de contenidos cultura-
les y educativos. 

  autora:  Rosandrys de León Medrano

 Determina si los canales 2, 5, 7 y 11 de la tele-
visión dominicana incorporan en su progra-
mación elementos educativos y culturales, es-
tudiando si las audiencias están interesadas en 
estos programas. Este estudio llega a la conclu-
sión de que hay muy pocos programas educa-
tivos y culturales en la República Dominicana, 
puesto que para este tipo de programas, debido 
a su baja popularidad, es difícil encontrar avi-
sos publicitarios que lo puedan sustentar. 

5.3.  Los presentadores de noticieros de televisión 
de los canales de alcance nacional,  su formación 
académica y el vínculo con otras disciplinas que 
realizan “las caras de las noticias”. 

 
 Autora:  Anael Marie López Beltré

 Determina los niveles de formación periodís-
tica de los presentadores de noticieros de te-
levisión de los canales nacionales y su vínculo 
con la labor que desempeñan dentro o fuera 
de los medios de comunicación. Este estudio 
arrojó que el noticiero que cuenta con la mayor 
cantidad de presentadores es Noticias SIN, con 
un 23% en total, destacando que todo su perso-
nal es preparado en el área de periodismo. En 
segundo lugar está Mundo Visión y Noticias 
Telemicro con un 18% de presentadores, Noti-
centro con un 14% y CentroNoticias, Servicios 
Informativos Teleantillas y Telenoticias con un 
9% cada uno. 

5.4.  El documental instrumento pedagógico en la cons-
trucción de la conciencia ciudadana en República 
Dominicana. 

 Autora:  Alexandra Santana Padilla

 Proponer y promover el uso de los documen-
tales, como una herramienta para educar y 

concienciar sobre la historia y cultura de los 
pueblos, explicando la importancia de la pro-
yección de documentales en la República Do-
minicana como herramienta pedagógica. El es-
tudio demostró la importancia de la realización 
de documentales, como instrumento audiovi-
sual que sirve para educar a una población in-
formando sobre la temática que trate. Además, 
hace un llamado a las empresas e instituciones 
a apoyar la producción del género documental. 

5.5.  Análisis de la presencia de elementos racistas 
en los programas Noche de Luz y Con Jatnna du-
rante el mes de julio de 2007.

 
 Autora:  Paola Acosta Ortíz

 Determina la posible existencia de racis-
mo en dos programas locales, señalando 
factores comunes que lo evidencien. Luego 
de evaluar ambos programas en el período 
de un mes, se registró que en ninguno de 
los espacios televisivos hay personas de 
color laborando frente a cámaras, lo que 
demuestra que si existe racismo a pesar 
de que el color de piel de nuestro país es 
muy diverso. 

5.6.  Historia,  situación y perspectiva del periodismo 
de investigación en la televisión de la República 
Dominicana. 

 Autora:  Sarah Maldonado Bonnelly

 Sistematiza la historia, situación y pers-
pectiva del periodismo de investigación 
en la televisión de la República Dominica-
na, y enumera los casos más importantes 
denunciados en el año 2008 por los pro-
gramas de periodismo de investigación. 
Este estudio concluye que durante mu-
chos años el periodismo de investigación 
estaba reprimido, debido a la forma de 
gobierno de Joaquín Balaguer, y que ade-
más es una rama del periodismo que bus-
ca resolver y denunciar las problemáticas 
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sociales, lo que con el paso de los años ha 
sido un sustancioso aporte y sigue cre-
ciendo. 

5.7.   Comparación de la cobertura de casos de       co-
rrupción de los programas de televisión del género 
periodismo de investigación 2008. Casos Nuria en el 9 y 
El Informe de Alicia Ortega.

 Autora:  Eva Lora Echavarría

 Compara y describe los métodos que se uti-
lizan en la producción de los programas de 
televisión del género periodismo de inves-
tigación Nuria en el 9 y El Informe de Alicia 
Ortega en el año 2008. Además, categoriza 
la presencia de casos de corrupción divul-
gados en ambos programas. La recolección 
de datos arrojó que ambos programas rea-
lizan una cobertura de calidad con respecto 
al tema, ya que incluyen lenguaje adecuado, 
tratamiento crítico y seguimiento a los ca-
sos. No obstante, emplean un uso escaso de 
las técnicas de periodismo de investigación.

5.8.  Análisis de contenido de la programación              
clasificación A,  de los espacios de variedades 
de los canales VHF en Santo Domingo desde Ene-
ro-Marzo 2010 según la ley 1951 y su reglamento 
no.  824 del 1791 de Espectáculos Públicos y Ra-
diofonía,  y sus modificaciones.  Casos:  9x9 Rober-
to,  Sábado de Corporán,  y Divertido con Jochy.

 Autora: Hilda Maríz Marrero Fernández

 Determina la correspondencia entre los 
programas de variedades de clasificación 
A y lo requerido para que sean transmi-
tidos bajo esta denominación, y demues-
tra cuáles artículos, según la Ley 1951 y 
su Reglamento No. 824 del 1971 de Espec-
táculos Públicos y Radiofonía, y sus mo-
dificaciones, cumplen estos programas. 
Concluye que ninguno de los programas 
estudiados cumple en un 100% lo que 
dicta la ley. Además, no cumplen con la 

correspondencia necesaria para ser trans-
mitidos bajo la clasificación A, debido al 
lenguaje ofensivo y mensajes de sexo que 
en ellos se incluye.

5.9.  Análisis de los estereotipos en los programas 
infantiles de televisión.  Casos:  El Campamento de 
Robert Luis y El Parque Intrépido con Alan Brito, 
enero-mayo 2010.

 Autor a:  Yasmin Jiménez

 Identifica los estewreotipos presentados en 
los programas infantiles de Santo Domingo 
y reconoce las unidades básicas del lenguaje 
audiovisual utilizadas para presentar o resal-
tar los estereotipos. Luego de analizar ambos 
programas, se comprobó que existen estereo-
tipos, destacándose los de género, geográficos 
raciales, vestuario, comportamiento y belleza. 
Dentro de los grupos focales realizados, el es-
tudio determinó que estos programas disfrazan 
la realidad para poder venderla al público, lo 
que, según las psicólogas entrevistadas, puede 
dañar la mente de los infantes que sintonizan 
estos programas, dañando su proceso y capaci-
dad de socialización. 

5.10.   Análisis sobre el papel político de la televisión 
dominicana durante Los Doce Años de Joaquín Balaguer 
1966-1978.    

  Autora:  Sarah María Carrasco Abinader

 Estudia el nivel de proyección en los con-
tenidos de las estaciones con la figura del 
presidente de entonces, el doctor Joaquín 
Balaguer, y señala los factores que impul-
saron la apertura de las principales esta-
ciones de televisión (Color Visión, Tele-In-
de, Telesistema) durante el período de Los 
Doce Años (1966-1978). El estudio conclu-
ye que el presidente Joaquín Balaguer no 
utilizó este medio para difundir informa-
ción, pero no obstante, manipuló y filtró el 
contenido que salía en la televisión. En la 
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televisión pasiva de aquel entonces, exis-
tían programas de opinión, sin embargo, 
estos permanecían o eran censurados de-
pendiendo la trayectoria o popularidad del 
periodista.

5.11.   Análisis del periodismo cultural en la tele-
visión de las provincias Santo Domingo y Distri-
to Nacional,  enero-junio 2011.  Casos:  Atelier de 
arte,  canal 13;  Del arte al artista,  canal 4;  Mi 
pueblo dentro,  canal 15;  País cultural,  canal 4;  y 
Yola Yelou,  canal 37.

 Autora:  Gloria Ramírez Belliard

 Analiza el estado del periodismo cultural en 
los canales VHF y UHF de la televisión de las 
provincias Santo Domingo y Distrito Nacional. 
Evalúa el tipo de contenido y recursos técnicos 
usados por los programas de periodismo cul-
tural. Para este estudio, se realizó una encues-
ta, en la que el 73% respondió que reconocían 
los programas por su contenido, demostrando 
que existen receptores ávidos de este tipo de 
programa. Todos demostraron cumplir con las 
técnicas periodísticas apropiadas dentro de la 
realización de su contenido. Sin embargo, de-
mostraron tener deficiencias a la hora de apli-
car las herramientas técnicas, lo que provoca 
que su popularidad descienda. 

5.13.  Propuesta de re-diseño del contenido en la programa-
ción de la Corporación Estatal de Radio y Televisión CERTV 
Canal 4, Enero-diciembre 2012.

 Autora: Karla Báez R. 

 Evalúa elementos que conforman la progra-
mación de esta televisora estatal e indaga sus 
criterios, estructurar una programación para 
la televisora estatal  CERTV, canal 4, ajustada 
a las necesidades y preferencias de los consu-
midores. Al momento de aplicar encuestas, se 
obtuvo una muestra que comprobó que los te-
levidentes tienen poca o nula inclinación hacia 
la programación de este canal. No obstante, el 

estudio arrojó que no era pertinente cambiar 
bruscamente el contenido de programación, 
sino progresivamente, para que su público se 
vaya adaptando de manera positiva y más tar-
de influyendo en que se integre público nuevo.

5.14.  Análisis del rol femenino en la publicidad de helados 
en la televisión. Caso: Helados Magnum, año 2000-2010.

 Autora:  Mayerlin Paola Martínez Castillo

 Evalúa las técnicas publicitarias que uti-
lizan las campañas de helados Magnum, 
y contesta los factores que determinan la 
condición de la mujer en sus publicida-
des. Luego de una observación a las cam-
pañas publicitarias de Helados Magnum, 
se concluyó que utilizan la imagen de la 
mujer como objeto de comercialización, 
explotando el género y sexualidad feme-
nina para vender este producto alimenti-
cio de consumo masivo. 

5.15.   Los noticieros estelares de televisión   domini-
canos: situación, retos y perspectivas. Caso banda 
VHF. Período septiembre 2010- febrero 2011.

 Autora:  Arabelth Féliz

 Sistematiza las informaciones disponi-
bles sobre el origen y evolución de los te-
lenoticiarios estelares dominicanos de la 
banda VHF, y evalúa el nivel de calidad 
de los telenoticiarios dominicanos to-
mando como referencia las fuentes con-
sultadas, estructura, formación académi-
ca de sus talentos, contenidos y niveles 
de producción. Este estudio determinó 
que los las informaciones transmitidas en 
los noticiarios estelares dominicanos no 
cumplen con parte de los estándares que 
se establecen sobre recolección y redac-
ción de noticias; a partir de un análisis 
que arrojó que las noticias están siendo 
utilizadas para promover al Estado, pues 
un 43.35% presentaban funcionarios 
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como fuente de información y un 28.22% 
trataba temas políticos y de instituciones 
gubernamentales.  

5.16.  Análisis de los mecanismos de aplicación de la Ley 
de Libre Acceso a la información Pública 200-04 en los 
programas de investigación El Informe con Alicia Ortega, 
Nuria Investigación Periodística, Latitud Cero y Zona 5. 
Enero-abril de 2011.

 Autora:  Elizabeth Pérez Pareja

 Evalúa e Indaga en cuáles de los programas de 
investigación hacen un mayor uso de los me-
canismos aplicables en la Ley para la remisión 
de la información, verificando además, la fre-
cuencia con la que sus periodistas recurren al 
uso de esta ley. Este estudio concluye que de los 
cuatro programas analizados, solamente dos se 
han posicionado y destacado en los medios de 
comunicación  del país. Se determinó que aún 
hay poco desarrollo a nivel institucional que 
abogue por que se acepten estas leyes de Libre 
Acceso a la Información Pública. En cuanto a 
los parámetros de conocimientos calificados 
sobre la investigación, solamente un 44% de 
los periodistas encuestados afirmaron tenerlo.

5.17.  Estudio sobre la percepción de las audiencias 
del Distrito Nacional,  Santiago,  San Cristóbal y 
La Romana de los programas de investigaci   perio-
dística en la televisión nacional de enero-abril 
de 2012.  Casos:  Nuria Investigación Periodística, 
El Informe con Alicia Ortega y Zona 5.

 Autora:  Julia Leticia Muñoz Alegre

 Identifica las características sociodemográficas 
que poseen los telespectadores del Distrito Na-
cional, Santiago, San Cristóbal y La Romana de 
los programas de investigación periodística de 
la televisión nacional; evaluando la credibilidad 
alcanzada por Nuria Investigación Periodística, 
El Informe con Alicia Ortega y Zona 5. Esta in-
vestigación arrojó que la audiencia que sintoni-
za estos programas, consideran que presentan 

contenido de importancia y credibilidad, y que 
la aceptación hacia las conductoras de estos 
programas influye, en su mayoría, en su condi-
ción profesional y estilo de conducción.

5.18.  El uso de la pornomiseria como forma de au-
topublicidad en los noticieros de televisión de 
horarios nocturnos,  de banda VHF.  Casos Tele-
noticias,  emisión estelar de Telesistema Canal 
11;  Noticias SIN,  de Antena Latina canal 7,  y El 
Informativo Teleantillas de Teleantillas canal 2. 
Octubre 2011-Abril 2012.

  Autora:  Neida Mercedes Ovalles Campusano

 Analiza el manejo de los noticiarios de emisión 
nocturna frente a la pornomiseria en sus au-
topromociones y demuestra los casos su uso. 
Durante este estudio, se realizó una evaluación 
de cuatro meses a 127 programas, de los cuales 
96 contenían casos de pornomiseria, siendo los 
más comunes los de pobreza extrema y mal-
tratos abusos donde hay niños y mujeres. En 
cuanto al público de los programas analizados, 
un 81% se niega a pensar que es para el bien 
de los medios y que no respetan sus derechos a 
pesar de que son quienes solicitan ser escucha-
dos.

5.19 Análisis de la pertinencia del sistema de regula-
ción de la televisión dominicana a la luz del ante-
proyecto de ley general de  audiovisuales y de espec-
táculos públicos, caso Telemicro canal 5, año 2012.

 Autora:  Jissette Carolina Carrasco Ureña
 
 Describe las características de contenido que 

presentan los programas de producción nacio-
nal emitidos por Telemicro, canal 5 y compara 
los requisitos que formula el anteproyecto de 
Ley General Audiovisual y de Espectáculos 
Públicos y los contenidos audiovisuales de los 
programas emitidos por este canal. Luego de 
aplicar las entrevistas pertinentes, se determi-
nó que ningún productor de este canal conoce 
el anteproyecto de la ley, y que el mayor por-
centaje de publicidad lo tiene Primer Impacto y 
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las telenovelas que se transmiten en este canal. 
La violencia tiene una considerable presencia, 
encontrándose en el noticiario Centro de Noti-
cias Telemicro, Sábado Extraordinario, De Ex-
tremo a Extremo y Boca de Piano es Un Show. 
Además de violencia gráfica, se percibió la in-
citación a la pornografía en estos programas. 

5.20.  Propuesta de un programa de televisión con 
contenido turístico para 2012.

 Autoras:  Arnandy Cruz Lapaix e Indhira Suero 
Acosta

 Presenta un espacio que responde a las nece-
sidades informativas del público dominicano, 
cuyo contenido es el turismo. Luego de apli-
car encuestas a 384 personas, se determinó la 
propuesta debe ser creativa y con contenido 
diverso para incentivar al televidente a sinto-
nizar el programa, por lo que se presenta una 
propuesta de programa con una duración de 
56 minutos que abarque los géneros del perio-
dismo audiovisual. 

5.21.  Estudio de factibilidad y propuesta de un           
programa de televisión dedicado a debatir pro-
yectos de ley que son sometidos al Congreso Na-
cional de la República Dominicana,  año 2012.

 Autora: Sossy Michelle Vega Pérez

 Identifica en qué medida la ciudadanía se sien-
te representada por el Congreso Nacional en el 
proceso de evaluación de proyectos de leyes, co-
nociendo el grado de participación que tendría 
la ciudadanía en un programa de televisión don-
de se discutan libremente los proyectos de leyes 
del Congreso.  El estudio arrojó que al 86.5% de 
la población le resultaría interesante ver progra-
mas de debates por televisión sobre proyectos 
de ley que se discutan en el Congreso Nacional, 
lo que hace factible este programa propuesto. 

5.22.  Análisis del estado de situación de la Corpo-

ración Estatal de radio y Televisión Dominicana 
con miras al apagón analógico para 2015 bajo el 
decreto 407-10.

 Autor:  José Humberto García Díaz
 
 Describe la aplicación de la tecnología di-

gital en el contenido de CERTV y deter-
mina los recursos económicos, técnicos 
y humanos necesarios para este cambio. 
Luego de aplicado este análisis, el estudio 
concluyó que CERTV canal 4, es el único 
en todo el país que cuenta con la capaci-
dad para transmitir señal digital abierta, 
a pesar de su contenido análogo. No obs-
tante, a pesar de contar con los recursos 
técnicos necesarios para la transmisión, 
este canal debía invertir en línea gráfica y 
escenografía para crear un contenido más 
atractivo. 

5.23.   Propuesta de un programa de televisión especia-
lizado para las personas con discapacidad auditiva 
de Santo Domingo, año 2013.

 Autora:  Elena Mirian Cabreja de la Cruz

 Analiza las necesidades informativas de las 
personas con discapacidad auditiva de Santo 
Domingo a fin de formular una propuesta de 
un programa de televisión especializado. Este 
proyecto resultó ser factible, al aplicar encues-
tas y entrevistas, que arrojaron que un 90% de 
personas con discapacidad auditiva estaban in-
teresadas en un programa que emplee lenguaje 
de señas, subtítulos y voz en off. 

5.24.   Análisis de valoración de la teleaudiencia del 
Distrito Nacional de los programas de televisión. 
Casos:  Qué viva el merengue (2007),  Cuestión de 
peso (2010) y Un tiempo después (2011).

 Autora: L isbeth Isabel Montás Reyes

 Conoce las características sociodemográficas del 
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telespectador de los programas de temporada de te-
levisión dominicanos y descubre la valoración de la 
audiencia en los programas de temporada. Este estu-
dio determinó que los programas de temporada son 
el presente y posiblemente el futuro de la televisión 
dominicana, y que demuestran un nivel de audiencia 
elevado, pues poseen un principio, nudo y final que 
provocan que el espectador lleve la historia completa

.
5.25. Análisis comparativo del programa Cierre de 

Edición, con Enrique Gratas y la Emisión Estelar de 
Telenoticias, con Roberto Cavada. Período: Enero a 
Marzo de 2015.

 Autora:  Marcell Santana

   Identifica los niveles de aceptación de las 
estrategias y actitudes comunicacionales de 
los programas Cierre de Edición, con Enrique 
Gratas y Emisión Estelar de Telenoticias, y de-
termina si la estructura y contenido de ambos 
guarda relación con el periodismo de calidad. 
El estudio arrojó que ambos programas televi-
sivos poseen altos ratings. Sin embargo, el con-
tenido periodístico que utilizan es sensaciona-
lista, lo que se percibe como denigrante por ser 
una falta de respeto hacia su público. 

5.26.  Estudio de factibilidad y propuesta para la 
creación de una revista televisiva deportiva      
conducida por mujeres en el Distrito Nacional, 
octubre -  diciembre de 2015. 

 Autora:  Déborah Guerrero

 Determina la factibilidad de la creación de 
una telerevista deportiva conducida por muje-
res, basándose en la preferencia de contenido 
del público interesado en este tipo de progra-
mas. La propuesta resultó ser factible, ya que 
partiendo de los datos obtenidos mediante la 
aplicación de entrevistas, encuestas  y grupos 
focales. Un 95% de las encuestadas considera 
que hace falta una presencia femenina en el 

periodismo deportivo, y un 86% de las perso-
nas encuestadas consumirían el programa que 
propone el estudio.          

5.27.  Estructura de un programa de televisión educativo 
para el canal cristiano Comunión TV, dirigido a niños y 
niñas de 6 a 10 años.

 Autora:  Tiziana Rupp

 Descubre las necesidades de aprendizaje de 
niños y niñas entre 6 y 10 años y determina 
las actividades que facilitan la enseñanza y el 
entretenimiento durante esta etapa. El estudio 
determinó que los niños y niñas, cuando se en-
cuentran en este rango de edad, necesitan una 
televisión de calidad que sea complemento de 
la formación que reciben en las escuelas. Un 
programa dirigido a este grupo infantil, debe ser 
creativo, divertido y educativo; pues su finalidad 
sería que los niños y niñas aprendan sin sentir 
que lo están haciendo. Se propuso el programa 
de nombre “Libremente”, con un horario ma-
tutino (9 de la mañana), ya que la investigación 
arrojó que a esa hora, los sábados, los infantes 
encienden la televisión de manera masiva. 
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Es el número de tesis que tratan el 
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grado de libertad de un país que 

consultar su prensa”
Mario Vargas LLosa,
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6.1 El análisis de la percepción de los periodistas    
sobre la presencia del periodismo de investigación 
en los medios impresos dominicanos. Estudio de los 
casos del Listín Diario, El Caribe, Hoy y la revista 
Rumbo durante octubre de 2003.   

     Autor:  Franklin Avila Rodríguez

 Determina la percepción de los periodistas 
sobre la presencia del periodismo de investi-
gación en prensa escrita de la República Domi-
nicana; así como también la cobertura dada al 
periodismo de investigación por los periódicos 
listín Diario, El Caribe, Hoy y la revista Rumbo 
durante el mes de octubre de 2003. Para arro-
jar resultados, se encuestó a 36 periodistas de 
diferentes medios escritos dominicanos sobre 
el periodismo de investigación, y revisar las pu-
blicaciones de dichos medios durante el mes de 
octubre del año 2003. 

 Dentro de los resultados obtenidos, se compro-
bó que la percepción de los periodistas sobre 
la presencia del periodismo de investigación en 
los medios escritos dominicanos está restrin-
gida o limitada posiblemente por la censura y 
múltiples causas como la preferencia que dan 
los medios de comunicación a los temas del día 
a día, pues son trabajos menos costosos y con-
llevan menos tiempo. 

6.2 Influencia de las caricaturas políticas en la 
opinión de los jóvenes universitarios análisis de 
caso:  Diógenes y Boquechivo de Harold Priego.

 Autora:  Perla Massiel Bisonó Reyes

 Analiza la influencia que tienen las caricaturas 
políticas en la opinión de los jóvenes univer-
sitarios dominicanos, tomando como referen-
cia la caricatura de "Diógenes y Boquechivo" 
creada por Harold Priego. Específicamente se 
determinó por qué consultan los jóvenes uni-
versitarios las caricaturas, se definió qué im-
portancia consideran los jóvenes, que tiene la 

caricatura para la sociedad y qué tan de acuer-
do están ellos en torno a los temas planteados 
en la caricatura Diógenes y Boquechivo. Se 
manifestó que ambas caricaturas ejercen in-
terés en el pensar de los jóvenes universitarios 
influyendo en sus opiniones. 

6.3 Análisis de la presencia del periodismo literario 
en los suplementos culturales de los periódicos 
Hoy, Listín Diario y El Caribe entre el 24 de Agosto 
y el 14 de Septiembre de 2003. 

 Autora:  Virginia Antares Rodríguez Grullón

 Define la presencia que ha tenido el periodis-
mo literario en los suplementos culturales de 
los periódicos Hoy, El Caribe y Listín Diario. 
Establece además cuáles son los factores que 
dificultan el espacio para el periodismo lite-
rario en los medios impresos dominicanos y 
propone acciones para la integración del pe-
riodismo literario en los periódicos y revistas. 
La investigación culmina con los resultados de 
los análisis que exponen que nueve de los 54 
textos escogidos pueden considerarse como 
periodismo literario por cumplir con al menos 
dos de los criterios establecidos. 

6.4 La perspectiva de género en la publicidad y en 
los contenidos políticos,  económicos y de opinión 
en los periódicos Listín Diario,  Diario Libre,  y El        
Nacional desde el punto de vista de la producción 
y el protagonismo. 

 Autora:  Elianny M. Heredia Bautista

 Analiza la diferenciación por género en la pu-
blicidad y en la producción y protagonismo 
de los contenidos políticos, económicos y de 
opinión en los periódicos Listín Diario, Diario 
Libre y El Nacional; describiendo la relación 
diferenciada entre mujeres y hombres pro-
fesionales de la comunicación en cuanto a la 
producción de los contenidos políticos, econó-
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micos, educativos y de opinión. De igual forma, 
muestra la proyección distinta entre mujeres y 
hombres como protagonistas de los contenidos 
señalados anteriormente; y determina cómo se 
presentan a las mujeres y los hombres en la pu-
blicidad de los medios escogidos. Luego de es-
tudiar 62 ejemplares de periódicos, se encontró 
que a pesar de que se perciben ciertos intentos 
de ofrecer un ambiente laboral igualitario y una 
proyección realista de mujeres y hombres, se 
observa una carencia de perspectiva de género. 

6.5 Tratamiento de informaciones sobre trabajo     
infantil  por los periódicos Diario Libre y L istín 
Diario en el período Enero-Junio 2008.

 Autora:  Sheryll Reyes Cordero

 Demuestra la importancia de incluir en la 
agenda de los medios de comunicación domi-
nicanos el tema del trabajo infantil, como una 
forma de educar a la población sobre su con-
trol y posterior erradicación. Específicamente 
determina con qué frecuencia se publicaron 
trabajos en los periódicos seleccionados so-
bre trabajo infantil en el período Enero-Junio 
2008; investigar qué enfoque. 

 

6 .6 Manejo de la información en los periódicos     Listín 
Diario y Diario libre durante la campaña electoral 2008 
de los tres principales candidatos a la presidencia de la 
República Dominicana.

 Autora:  Olga Teresa Torres Perera

 Identifica las diferencias que muestran los 
periódicos Listín Diario y Diario Libre en 
el tratamiento a las informaciones sobre las 
tres principales fuerzas políticas y sus can-
didatos; y a partir de ese tratamiento, esta-
blece la posible preferencia electoral de esos 
diarios. La investigación concluyó que las 
tendencias partidarias influyeron de forma 
determinante en las apuestas informativas y 

editoriales del Listín Diario, haciendo notar 
una inclinación hacia el candidato opositor 
Miguel Vargas; mientras que el Diario Libre 
mostraba mayor inclinación por Leonel Fer-
nández.

6.7 Comparación de la cobertura del Caso BANINTER 
en los periódicos Listín Diario y Clave Digital en 
el período de Junio a Octubre de 2007.

 Autora:  Romina A.  de las Mercedez Vásquez Soto

 Determina las características de la cobertura 
del caso BANINTER en lo relativo a parciali-
dad, uso de fuentes informativas, declaracio-
nes publicadas y diferenciación de cobertura 
de ambos medios. Luego de analizar  ambos 
medios, el estudio arrojó que la cantidad de 
publicaciones sobre el caso fue abundante, 
con un total de 25 publicaciones en Clave Di-
gital y 87 en el Listín Diario.

6.8 A n á l i s i s  c o m pa r at i vo  e n t r e  e l  e s pac i o  p u b l i c i -
ta r i o  y  e l  i n f o r m at i vo  c o m o         h e r r r a m i e n ta 
d e   au to  s o st e n i b i l i da d  d e  l as  e m p r e sas  p e r i o -
d í st i cas.  Cas o s  D i a r i o       L i b r e  y  L i st í n  D i a r i o 
M ayo -J u n i o  2 0 0 8 .

 Autora:  Mairolys G.  Peña Santos

 Cuantifica el espacio que los periódicos Dia-
rio Libre y Listín Diario dedican al contenido 
informativo y a su vez mide el espacio que de-
dican ambos medios al contenido publicitario. 
La investigación concluye que los diarios gra-
tuitos deben tener una proporción predeter-
minada de texto y publicidad.

6.9 Cobertura de noticias de temas haitianos en los 
periódicos Diario Libre y L istín Diario de noviem-
bre 2008 a enero 2009.

 Autora:  Dashka Bennett
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 Analiza la cobertura y el tratamiento que se 
brinda a los temas haitianos en los periódicos 
Diario Libre y Listín Diario entre noviembre 
2008 y enero 2009, para determinar cuáles 
reglas y normas de cobertura usan los mencio-
nados medios de comunicación escritos para la 
redacción de las noticias de temática haitiana. 
Luego de verificar los objetivos propuestos, 
se identificó que la prensa dominicana suele 
omitir reglas importantes para la elaboración 
de noticias, y de igual forma evidenció que los 
titulares de las noticias reflejan una imagen ne-
gativa de las temáticas tratadas. 

6.10 Tendencias comunicacionales como influencia 
del informe McBride en los diarios dominicanos 
Listín Diario y El Caribe. 

 Autora:  Trianna Aybar

 Determina si las informaciones difundidas 
por el Listín Diario y El Caribe cuentan con 
un tratamiento equilibrado y analiza los crite-
rios de cobertura de ambos diarios partiendo 
del Informe McBride. La investigación arrojó 
que existen ciertos factores tanto económicos 
como sociales que hace que se mantenga una 
dependencia de parte de esas empresas de co-
municación masiva hacia ciertos poderes de la 
sociedad; y de igual forma, carecen de paráme-
tros que homogenicen los elementos que son 
parte de las historias noticiosas. 

6.11 Cobertura del tema plagio en los periódicos 
Hoy,  Diario Libre y L istín Diario,  Enero 2009 a Ju-
nio 2009. 

 Autora:  Jugenne Rodríguez Bournigal

 Identifica el tipo de cobertura que le brin-
dan los medios de comunicación impre-
sos seleccionados a la temática de plagio, 
y contabiliza la cantidad de publicaciones 

sobre plagio que aparece. Luego de evaluar 
462 periódicos, se encontraron 52 publica-
ciones sobre este tema, que representó el 
11% de las muestras exploradas, por lo que 
la investigación concluyó que aunque exis-
ten excepciones, el manejo del tema plagio 
es superficial en los periódicos estudiados. 

6.12 Análisis de la cobertura y seguimiento de la gripe 
A (H1N1) en los medios de prensa escrita de la Repú-
blica Dominicana, Hoy, Listín Diario, El Caribe y Diario 
Libre, durante los meses marzo-diciembre de 2009.

 Autora:  María Eugenia del Pozo Dipré

 Fija cuántas y cuáles informaciones de la gripe 
fueron tomadas en cuenta como portada del 
medio y determinar el tratamiento dado, de 
igual manera que verifica la cantidad de "fal-
sas alarmas" publicadas por estos medios y 
cuáles fueron aclaradas. Luego de analizadas 
las publicaciones emitidas en los periódicos 
estudiados, el tema se mantuvo durante todo 
el año, pero el espacio cedido a estas informa-
ciones, que en su mayoría carecieron de trata-
miento educativo o preventivo, se vio reduci-
do para diciembre y junio. 

6.13.  Estudio comparativo de la rentabilidad publici-
taria en la prensa digital e impresa. Casos Listín 
Diario y Diario Libre, período  f e b r e r o - a b r i l 
2009.

 Autora:  Gabrielle Anais Allien Bennett

 Compara la rentabilidad de la colocación de 
publicidad en los periódicos impresos y por-
tales digitales del Listín Diario y Diario Libre 
durante el período Febrero-Abril de 2009 a 
partir de datos obtenidos de los respectivos 
medios y del grado de penetración de los 
anuncios publicitarios. Luego de analizar la 
información recopilada, se identificó que la 
prensa impresa es más rentable que la digital 
en materias de publicidad, ya que los anun-
cios que se publican en los medios impresos 
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tienen mayor efecto de penetración en la 
mente del consumidor. 

6.14.  Presencia de la voz oficial en las informacio-
nes de portada de los periódicos Diario Libre y 
L istín Diario,  de noviembre de 2008 a mayo de 2009. 

 Autor:  Luis José López Mena

 Evidencia la incidencia que tienen las infor-
maciones oficiales y sus fuentes en la defi-
nición de las portadas de los diarios Listín 
Diario y Diario Libre durante el período de 
noviembre 2008 a mayo 2009.  El estudio 
concluye que el oficialismo posee un gran 
poder sobre la prensa dominicana, incidien-
do en sus líneas editoriales y que las noticias 
con fuentes oficiales tienen mayor prioridad 
en los medios locales analizados, con un total 
de 68% de presencia en sus portadas. 

6.15. Análisis comparativo de las gestiones de Rafael Gui-
llermo Guzmán Acosta (1969-1970 y 1974-1975) y Ra-
fael Guillermo Guzmán Fermín (2007-2010) al frente 
de la Policía Nacional a través de las publicaciones en 
los periódicos El Caribe, Listín Diario y El Nacional. 

 Autora:  Leidy González

 Inventario del espacio que se le otorgó a 
las noticias de la Policía Nacional duran-
te la gestión policial de Rafael Guillermo 
Guzmán Acosta (1969-1970 y 1974-1975) y 
Rafael Guillermo Guzmán Fermín (2007-
2010); por medio de la clasificación de 
fuentes y comparación del enfoque de las 
informaciones publicadas. El análisis a am-
bos medios arroja que estos dieron amplia 
cobertura a las noticias relacionadas a los 
dos dirigentes de la policía, no obstante a 
que en el gobierno de Joaquín Balaguer 
existía menos libertad de expresión que en 
el de Leonel Fernández. 

Periodismo

6.16.  Presencia de temas violentos en las portadas 
de los periódicos dominicanos.  Casos:  El Caribe, 
El Nacional,  Hoy y L istín Diario.(Febrero-Junio 
2010).

 Autora:  Francina Herasme Martínez

 Determina la presencia de los temas de 
violencia en las portadas de los periódi-
cos dominicanos: El Caribe, El Nacional, 
Hoy y Listín Diario, verificando el posi-
ble sensacionalismo de sus publicaciones 
sobre esta temática. El estudio revela que 
el tratamiento hacia los temas publicados 
por la prensa matutina con respecto a la 
violencia son muy mínimos comparados a 
los que se publicaron en la prensa vesper-
tina. 

6.17.  Análisis de las propuestas de los candidatos a dipu-
tados electos por la circunscripción No.1 del Distrito 
Nacional, publicadas en la versión impresa y digital 
de los periódicos de circulación nacional El Caribe, 
Listín Diario, Hoy, Diario Libre, El Nacional y El Nuevo 
Diario de Febrero-Mayo 2010. 

 Autor:  Raúl Raful

 Determina el  t ipo de información que 
apareció en la prensa escrita de circu-
lación nacional por parte de los can-
didatos a diputados ante la circuns-
cripción #1 del  Distrito Nacional .   El 
estudio arrojó que estos medios fueron 
subutil izados,  partiendo de la observa-
ción de que los contenidos son exten-
siones del  modelo original  y carecen 
de los recursos multimedia que deben 
estar presentes en los portales digitales 
de los medios.

 

6.18  Análisis del contenido de periodismo educativo 
de las secciones La Vida-Listín Diario,  Vivir-Hoy y 
Estilo-El Caribe desde Enero-Junio 2011.
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 Autora:  Pamela Guzmán Rodríguez

 Valora la presencia del contenido educativo 
en las secciones La Vida (Listín Diario), Vi-
vir (Hoy) y Estilo (El Caribe); cuestionando a 
cuáles fuentes recurren los periodistas para 
redactar las publicaciones referentes a edu-
cación. Se analizaron 98 publicaciones, de las 
cuales 27 incluyeron noticias educativas, com-
probando que no hay presencia de este tipo de 
informaciones de manera diaria. 

6.19  Análisis de las informaciones del periódico Diario Libre 
sobre las empresas relacionadas al Grupo Omnimedia, 
marzo-mayo 2011.

 Autora:  Alicia Dávalos Perdomo

 Compara el despliegue que da el periódico Dia-
rio Libre a una información cuando se trata de 
una empresa asociada al Grupo Omnimedia, y 
categoriza los factores que inciden en los pe-
riodistas al escribir una información sobre los 
propietarios y sus empresas de Omnimedia. El 
estudio arrojó que las informaciones publica-
das en los medios analizados reúnen los crite-
rios de noticiabilidad, y que las noticias son en 
un 71% nuevas, por lo que guían a la publicidad 
y a que se publiquen cosas nuevas para dar a 
conocer los productos y servicios de las empre-
sas vinculadas a Grupo Omnimedia. 

6.20.  Análisis de los factores que provocan la desapa-
rición de los periódicos provinciales impresos de la 
Región Este de la República    Dominicana, enero-junio 
2011.

 Autora:  Arismalia Pérez Bautista

 Evalúa los criterios de mercado de los perió-
dicos impresos existentes, documentando las 
etapas de evolución de los periódicos impresos 
de la región este. Luego de evaluar el caso, se 

concluye que la falta de recursos económicos 
es la primera queja de los directores y propie-
tarios de los medios y también el no contar con 
un presupuesto que permita un buen equipo 
periodístico ni estrategias de mercado que ga-
ranticen mayores ingresos. 

6.21.  Análisis del tratamiento de las informaciones 
publicadas por la prensa matutina dominicana 
sobre la epidemia del dengue,  casos:  periódicos 
Hoy,  L istín Diario y El Caribe durante los meses 
Enero-septiembre de 2010.

 Autora:  Mercedes Paola Herrera Martínez

 Analiza el tipo de cobertura dado a las infor-
maciones publicadas por la prensa matutina 
sobre la epidemia del dengue, contrastando las 
fuentes que se utilizaron para la realización de 
las informaciones de estas noticias. Explora el 
conocimiento de los lectores sobre el cuidado y 
prevención de la epidemia al evaluar su percep-
ción sobre el tratamiento dado a las informacio-
nes sobre este tema.  El estudio concluye que los 
tres medios analizados cumplieron con el rol de 
prevención de enfermedad establecido, en un 
17%, encontrándose en el periódico Hoy: 85 in-
formaciones con el tema de 273 publicadas; 53 de 
273 en el Listín Diario; y 52 de 264 en El Caribe.

 
6.22.  Estudios de factibilidad y propuesta de un periódico 

juvenil para lectores con edades entre 15 y 24 años. 

 Autora:  Jenniffer Pamela Dishmey Pérez

 Identifica los factores que influyen en la lectoría 
de los periódicos jóvenes, describe el perfil del 
lector de un periódico juvenil e indica contenidos 
que le interesan a los jóvenes de 15 a 24 años en 
República Dominicana.  Se encuestó una muestra 
de jóvenes, de los que un 80% dedica un máximo 
de 30 minutos a leer un periódico y al presentar-
les una propuesta juvenil, un total de 96.61% se 
mostró interesado; por lo que el estudio concluye 
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que los periódicos influyen de manera directa en 
sus lectores y sería factible el medio propuesto.  

6.24.  Análisis de contenido de las publicaciones so-
bre violencia contra la mujer en la prensa ma-
tutina Dominicana.  Caso:  L istín Diario,  El Caribe y 
Diario Libre,  Julio-Diciembre 2011.

 Autora:  Carolina Martínez Estua

 Describe el tratamiento que se le otorgó a la 
temática en las publicaciones e identifica con 
qué frecuencia se publicaron las informaciones 
y el espacio que se les otorgó. Luego de encon-
trar un total de 314 noticias sobre la violencia 
contra la mujer, en un marco de tiempo de seis 
meses, el estudio determinó que un 37% de los 
casos publicados, tenían un enfoque sensa-
cionalista, confundiendo el morbo con interés 
social. Ambos periódicos analizados presentan 
enfoques medianamente orientados a la edu-
cación y prevención de la violencia contra la 
mujer, con un 35% (Listín Diario) y un 50%.

6.25.  Análisis comparativo de las informaciones sobre 
los denominados intercambios de disparos entre la 
Policía Nacional y Civiles. Prensa escrita de alcance 
nacional y de alcance provincial. Caso: Listín Diario, 
Diario Libre, Hoy, La Información (Santiago), El Haya 
(San Francisco de Macorís) y El Higuamo (San Pedro 
de Macorís), de julio a Diciembre de 2011.

 Autor:  Juan Pablo Ramírez Gan

 Examina en qué medida contextualizaron las 
noticias sobre los denominados intercambios 
de disparos entre la Policía Nacional y civiles; 
contabilizando a su vez, cuántas informacio-
nes sobre los denominados intercambios de 
disparos mostraban imágenes de cadáveres. La 
investigación demostró que los medios de co-
municación tanto de alcance nacional como de 
alcance provincial, ya no emplean el término 
"intercambio de disparos", así como también 

se comprobó que la Policía Nacional y las enti-
dades gubernamentales se antepusieron como 
fuentes periodísticas en al menos un 75% de las 
noticias. 

6.26.  Análisis comparativo de tratamiento conferido 
por la prensa escrita a las                candidaturas 
vicepresidenciales ganadoras de Milagroz Ortíz 
Bosch (PRD-2000) y Margarita Cedeño (PLD-2012) 
con relación a sus hemólogos y hemólogas, casos: 
Listín Diario, Hoy y El Caribe abril-mayo 2012. 

 Autora:  Rossy Urbáez

 Evalúa la importancia que se otorga a las noticias 
relacionadas con Milagros Ortiz Bosch y Marga-
rita Cedeño de Fernández con relación a los de-
más candidatos y candidatas, y determinar si el 
tratamiento fue distinto gracias a su prominen-
cia. El estudio concluyó que el caso de Milagros 
Ortiz Bosch, la cobertura se debió a su larga tra-
yectoria en la política; mientras que en el caso de 
Margarita Cedeño, a pesar de tener poco tiempo 
incursionando en la política, su popularidad de 
debió a su presencia en la palestra pública.

6.27.   Análisis del grado de predilección de la prensa 
escrita tradicional,  prensa audiovisual y prensa 
digital,  entre los estudiantes universitarios de 
18 a 25 años en el Distrito Nacional;  caso:  PUCMM, 
USCD y UASD,  año 2013.

 Autora:  Nidia Denisse Díaz Féliz

 Determina el grado de preferencia de los jóvenes 
universitarios hacia la prensa escrita tradicional, 
prensa audiovisual y prensa digital, y acorde a 
estas preferencias por medios de comunicación, 
categoriza el público estudiantil.  El estudio de-
mostró que la audiencia es la que decide lo que 
consume y por cuál medio lo hace. 
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6.28.  Aplicación del código ético periodístico en la 
plantilla de redacción del periódico "El Caribe" 
(octubre 2012-marzo 2013).  Casos:  Barrick Gold, 
Odebrecht y demanda Hipólito Mejía -  El Caribe.

 Autora:  Leslie Ramírez Soto

 Determina la medida en la que el periódico El 
Caribe aplica el código de ética periodístico 
en sus publicaciones, e identifica los mecanis-
mos de supervisión existentes en dicho me-
dio. Este estudio concluye que El Caribe ve los 
códigos éticos como simples referentes y por 
tanto le resta importancia a su conocimiento 
y aplicación, y en una encuesta realizada a pe-
riodistas, un 75% admiten conocer el código 
ético, más no aplicarlo.

6.29.  Rol de los periódicos de circulación nacional frente al 
liderazgo político del período 1962-1963.

 Autora:  Yanela Zapata

 Evalúa el rol que desempeñaron los perió-
dicos Listín Diario, La Información, La Na-
ción y El Caribe frente a los líderes políticos 
Joaquín Balaguer, Viriato Fiallo, Juan Bosch 
y Manolo Tavárez en el período 1962-1963. 
El estudio concluye que la prensa escrita 
asumió un papel nuevo a partir de 1962, ex-
perimentando un despertar que la condujo 
a democratizarse. El análisis hemerocrítico 
refleja presencia de liderazgo político, ya que 
en 351 ejemplares, se encontraron 360 noti-
cias acerca de los líderes de la política. 

6.30.  Análisis de incidencia del programa radial "El Go-
bierno de la Mañana" de la emisora Z-101 como fuente 
de información en los dominicanos residentes en Manha-
ttan, Bronx, Queens, New Jersey y Brooklyn en el período 
abril-mayo 2014.

 Autora:  Delia Galán

 Identifica los contenidos ofertados por el pro-
grama a la audiencia extranjera y describe la 
interactividad entre la audiencia dominicana 
extranjera con la emisora. El estudio concluye 
que este programa tiene una incidencia con-
siderable entre los dominicanos que residen 
en el extranjero porque tiene un alto nivel de 
credibilidad para esta audiencia. Un 47% de los 
encuestados para el estudio, dijo que al ente-
rarse de alguna noticia, recurren a esta emisora 
para confirmar su veracidad.

6.31.  Análisis de contenido al tratamiento periodístico 
dado a la renuncia del papa Benedicto XVI y la elección 
de su sucesor Francisco, por los periódicos dominica-
nos El Caribe, Hoy y Listín Diario en el período febre-
ro-marzo-abril del año 2013.

 Autor:  Abel Ramírez

 Determina el tipo de seguimiento dado por la 
prensa dominicana a las informaciones sobre la 
renuncia del papa Benedicto XVI y la elección de 
su sucesor Francisco y compara el enfoque pre-
dominante en dichas informaciones.  Luego de 
analizar cada uno de los tres medios, se determi-
nó que cada uno usó un tratamiento informativo 
diferente, siendo el de Listín Diario más favorable 
a la Iglesia Católica; El Caribe, siendo el segundo 
más favorable, publicó más noticias de origen lo-
cal y enfoque positivo. El periódico Hoy dio un 
tratamiento menos favorable, pues la mayoría de 
sus noticias carecían de un enfoque positivo. 

6.32.  Análisis hemerográfico sobre los criterios de noti-
ciabilidad utilizados para la selección y colocación de 
las fotografías de portada en las noticias de activida-
des sociales. Casos:             Listín Diario (sección Las 
Sociales) y Hoy  (sección Rostros). Enero-Marzo 2015.

 Autora:  Karla Collado

 Clasifica los criterios de noticiabilidad toma-
dos en cuenta en la selección y colocación 
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de las fotografías de portada publicadas en 
las versiones impresas de las secciones "Las 
Sociales" y "Rostros", a su vez explicando los 
factores económicos y sociales que inciden 
en el proceso de selección de dichas fotogra-
fías.  A partir de la evaluación realizada a 280 
fotografías de sociales publicadas en ambos 
medios, y de igual manera entrevistar a los 
editores y periodistas de las secciones anali-
zadas, se determinó que el criterio de noticia-
bilidad que se sigue a la hora de publicar las 
imágenes, depende de la jerarquía de las per-
sonas, importancia del evento e importancia 
de la empresa anfitriona. 

Revista
6.33.  Observatorio  de  Medios  de  las  revistas  juve-

niles  dominicanas:  Estudio  de  caso de  las  ed ic io-
nes  enero-junio  2009 de  las  revistas  "Flow",  "U" 
y  "V ida  Universitaria".

 Autora:  Sarah Cecilia Ricart Hoffiz

 Señala las temáticas abordadas por las re-
vistas juveniles "Flow", "U" y "Vida Uni-
versitaria"; e identifica los aspectos que 
predominan para seleccionar a los pro-
tagonistas. Se determinó que estas publi-
caciones no tienen un manejo enfocado 
de sus temáticas, debido a que solamente 
se basan en las tendencias del entreteni-
miento, dejando de lado los temas que re-
flejan la realidad del joven y el contenido 
de peso como: cultura, historia y educa-
ción sexual.

6.34.  Análisis semiótico comparativo de la presencia de los 
estereotipos femeninos en las portadas de las revistas 
femeninas Oh! Magazine y Pandora, diciembre 2008-di-
ciembre 2009.

 Autora:  Mariela Sabino

 Muestra los grados en que las portadas de las 

revistas femeninas Oh Magazine y Pandora dis-
torsionan la imagen de la mujer dominicana por 
el uso de los estereotipos. El estudio determinó 
que las revistas analizadas se rigen por estereo-
tipos negativos, reflejando solamente caracte-
rísticas de mujeres extranjeras, debido a las al-
tas exigencias físicas que existen en cuanto a los 
estándares de las modelos de esta industria. 

6.35.  Estudio de lectoría de las revistas de modas:  A 
La Moda y Factoría en Santo        Domingo,  Repúbli-
ca Dominicana.  2011.

 Autora:  Vanessa Florentino de la Cruz 

 Evalúa el perfil de los lectores de las 
revistas de modas de la República Do-
minicana e identifica el nivel de cono-
cimiento y utilidad que le otorgan los 
propietarios, editores y periodistas a los 
estudios de lectoría. Luego de analizar al 
público lector, se determinó que estos se 
encuentran en un rango de edad de 19 a 
25 años, tratándose de una lectora uni-
versitaria, que recurre a estos medios 
para informarse de las tendencias y últi-
mas informaciones en la industria de la 
moda.

 

6.36.  Estudio de factibilidad y propuesta de una        
revista de temática medioambiental en el Distrito 
Nacional,  año 2012.

 Autora:  Paola Garrido

 Determina la factibilidad de una revista con 
temática medioambiental, definiendo el per-
fil de los lectores interesados. Partiendo de 
los datos recolectados, se propuso la revista 
"Entorno", puesto que un 83% de los encues-
tados leen revistas y a pesar de que un 52% se 
mostró interesado en los temas de medioam-
biente; un 92% dijo sentirse más atraído hacia 
un medio que incluya otros temas. Además, 
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el contenido debe ser comunicado de manera 
clara e interesante. 

6.37.  Análisis de viabilidad y propuesta de una    revista 
de temática económica de circulación en el Distrito 
Nacional, año 2013.

 Autora:  Cristina Rodríguez de la Rosa

 Determina los factores que hacen via-
ble la realización de una publicación 
de contenido económico y financiero 
destinada a la audiencia residente en 
el área del Distrito Nacional.  Luego de 
analizar las teorías de comunicación, 
se determinó la factibilidad de la re-
vista bajo el nombre de "Inversionista", 
partiendo además de que un 69% de la 
audiencia encuestada lee revistas y un 
72% se interesa en la economía, ya que 
les ayuda a manejar sus recursos. 

6.38.  Estudio de factibilidad y propuesta de una         
revista de artes plásticas que circule en la pri-
mera circunscripción del Distrito Nacional,  año 
2013.

 Autora:  Claudia Marie Merette Álvarez
 
 Define los elementos que se deben to-

mar en cuenta al realizar una propuesta 
de una revista de artes plásticas,  y des-
cribe las preferencias y necesidades de 
información sobre las artes plásticas en 
la primera circunscripción del Distrito 
Nacional.  Mediante los datos recolec-
tados, se creó la revista "Lienzos",  que 
apoya las artes plásticas y sirve de so-
porte para que los artistas jóvenes pro-
yecten su talento.

6.39.  Estudio de factibilidad y propuesta de una revista 
gratuita sobre educación sexual para adolescentes de 

12 a 17 años de las escuelas públicas del Distrito Na-
cional, año 2015.

 Autora:  Heidy Beras

 Conoce el tipo de información sobre educación 
sexual que reciben los y las estudiantes de 12 
a 17 años en las escuelas públicas del Distrito 
Nacional, y a través de cuáles plataformas tie-
nen acceso a esa educación. La factibilidad de 
la revista se demostró mediante la necesidad 
de orientación sexual durante la adolescencia; 
pues una mayoría de los y las adolescentes en-
cuestados, se encuentran activos sexualmente 
y un 79% de varones y un 61% de mujeres, dijo 
no haber recibido educación sexual. 

6.40.  Propuesta de un periódico digital de temas políticos 
nacionales e internacionales, dirigido a lectores con eda-
des entre 20 y 49 años en el Distrito Nacional, año 2014.

 Autor:  Orlando Jorge Villegas

 Determina la preferencia de los lectores sobre 
un periódico digital o uno tradicional y analiza 
el interés de los jóvenes acerca de los temas po-
líticos. Luego de aplicar una encuesta a 384 jó-
venes del Distrito Nacional, se determinó la fac-
tibilidad del periódico digital planteado dada el 
interés de los jóvenes por los temas políticos, y 
de igual forma su opinión sobre la falta de espa-
cios que se dediquen al periodismo político. 
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Es el número de tesis que tratan el tema 

de Plataforma Digital en la Pontificia 

Universidad Católica Madre y Maestra 

“la innovación es lo que distingue a 
un lider de los demás”

Steve Jobs,
Creador de Apple.
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Plataforma Digital

7.1.   Adecuación e influencia de las bitácoras de          In-
ternet que incorporan elementos del periodismo 
ciudadano en República Dominicana.

 Autora:  L inda Cristel Valdéz Zambrano

 Identifica el grado de presencia de elementos 
del periodismo ciudadano en las bitácoras de 
Internet de la República Dominicana y preci-
sa los elementos que caracterizan a un blog de 
periodismo ciudadano. El estudio arrojó que 
no existen estudios científicos que estudien 
el tema de la blogósfera dominicana, y que la 
influencia de los blogs se puede medir de ma-
nera informal, ya que la mayoría no cuenta con 
contadores integrados, la cantidad de visitas y 
ubicaciones. Además, se determinó que el per-
fil del blogger dominicano es de un joven entre 
20 y 30 años de edad que posee altos conoci-
mientos de las nuevas tecnologías. 

7.2.  Estudio del uso de los grupos de Facebook en 
la campaña política para las elecciones congre-
sionales y municipales dominicanas de 2010 desde 
el 1ero de abril hasta el 16 de mayo.  Caso:  Can-
didatos a diputados al Congreso Nacional por la 
circunscripción No.  1 del Distrito Nacional.

 Autor: William Andiel Galván Abreu

 Examina el uso que los administradores de los 
grupos de Facebook le dieron a sus aplicacio-
nes durante la campaña política para las elec-
ciones congresionales y municipales de mayo 
2010. El estudio concluye que hubo poca con-
ciencia del potencial que tiene esta red social 
en una campaña política, haciendo notorio que 
en ningún portal existía una planificación de 
comunicación o tratamiento coherente de las 
informaciones que en ellos se publicaban. 

7.3.  Twitter como canal de obtención de información en las 
ediciones impresas y digitales de los periódicos Listín Dia-
rio, Hoy, El Caribe y Diario Libre. Junio- Noviembre de 2009.

 Autora:  Paola Soto Herrera

 Determina el nivel de conocimiento que tie-
nen los directores de medios y periodistas 
sobre la red social Twitter e indaga cómo ges-
tionan los periódicos esta plataforma. En una 
encuesta aplicada a los periodistas de estos 
medios, un 70.35% afirmó conocer esta red 
social, siendo valorada por un 74.47% como 
vía para obtener informaciones, descartando 
así la idea de que esta herramienta no sea uti-
lizada por falta de credibilidad.

7.4.  T w i t t e r  c o m o  c a n a l  i n f o r m at i v o  pa r a  m o v i -
m i e n to s  j u v e n i l e s .  C a s o :  Toy  J a rto ,  L a  R e v u e l-
ta  y  A c c i ó n  J u v e n i l .  P e r í o d o  J u l i o - D i c i e m b r e 
2 010 .

 Autora: María Gracia Valdéz Herrera

 Describe los resultados que han obtenido los 
movimientos juveniles al fomentar una comu-
nicación directa con sus seguidores. El estudio 
determinó que twitter es la red social donde 
los movimientos tienen una mayor presencia e 
incidencia entre los jóvenes, ya que la mayoría 
revisan las cuentas planteadas al menos una 
vez al día, indicando que la aceptación de esta 
herramienta es elevada.

7.5 Análisis sobre el uso de las redes sociales Facebook 
y Twitter en programas de radio. Caso: "El Mismo 
Golpe con Jochy", "12 y 2" y "En Jaque".   Junio-oc-
tubre 2011.

 Autora: Lourdes Gabriela Mieses Cabreja

 Distingue el uso que otorga la radio a las redes 
sociales Facebook y Twitter, examinando los 
motivos que tienen los productores de los pro-
gramas de radio estudiados para utilizarlas. Se 
determinó que a pesar de la popularidad que 
están tomando las redes sociales; estas no apla-
zarían a la radio como medio de comunicación 
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tradicional, sino que le servirían de com-
plemento para interactuar con sus oyentes. 

7.6.  Impacto de los videoclips de dembow en el com-
portamientos de jóvenes entre 14 y 24 años de 
edad, usuarios de la red social YouTube que residen 
en los sectores El Manguito, Nuestra Señora de la 
Paz y Bella Vista, Distrito Nacional.

 Autor:  Guillermo Vásquez

 Muestra los diferentes factores y efectos que 
genera el contenido de los videoclips del dem-
bow en el grupo focal de jóvenes con edades 
entre los 14 y 24 años para saber cómo im-
pacta este fenómeno en la actitud y compor-
tamiento del grupo meta objeto de estudio. El 
estudio concluyó que estos videos producen 
en los receptores, efectos que se codifican en 
función de relaciones sociales y culturales; y 
que existe una preferencia palpable hacia este 
tipo de videoclips que se suben en YouTube, 
coincidiendo los jóvenes que los consumen, 
en que la violencia de género solamente se 
presenta en un 9.7%.

7.7.  Estudio de factibilidad y propuesta de           creación 
de un portal que promueva el periodismo colaborativo 
tipo agregado, año 2015.

 Autor:  Jorge Uceda

 Determina la factibilidad de los servicios onli-
ne en el mercado dominicano que promueven 
el periodismo colaborativo como agrega-
dor y a su vez descubre cómo las TIC pro-
mueven el periodismo, evaluando los casos 
más destacados en los que esto ocurra. Me-
diante el estudio de factibilidad se demos-
tró que entre los ciudadanos y ciudadanas 
existe interés por la creación de un portal 
que permita democratizar las informacio-
nes que componen noticias diarias, pues 
un 90% de los usuarios encuestados, afir-
maron leer noticias en la web y querer un 

portal que les permita subir noticias que 
crean que deban recibir más atención. 

7.8.  Estudio de factibilidad y propuesta para la creación 
de una plataforma mediática dirigida al estudiantado de 
Comunicación Social de las universidades del Distrito 
Nacional.

 Autora:  Loren Medrano

 Identifica las necesidades del estudiantado de 
Comunicación Social de las universidades del 
Distrito Nacional, conociendo sus intereses. 
De igual forma, explora la conformidad de 
los egresados y egresadas de esta carrera en 
referencia a su programa de estudios. Luego 
de realizar el estudio de los instrumentos, se 
determinó la factibilidad del estudio a través 
del 97% de los jóvenes encuestados, quienes 
aseguraron que de existir la plataforma plan-
teada, la utilizarían de apoyo a lo largo de la 
carrera, y como egresados, para acudir al por-
tal en busca de herramientas que sirvan de 
ayuda en el ámbito profesional. 

48 Índice de Tesis de Comunicación Social 

ABRIL 2017



Comunicación
 y Género 



Comunicación y Género

18
Es el número de tesis que tratan el 

tema de  Comunicaión y Género en la 

Pontificia Universidad Católica Madre y 

Maestra

“El logro de la igualdad de              
género requiere la participación de       
mujeres y hombres, niñas y niños. 

Es responsabilidad de todos”

Ban Ki-moon,
Diplomático Surcoreano.



Comunicación y Género

8.1.  Análisis de discurso de la música urbana                 
interpretada por mujeres dominicanas,  año 2015.        
Casos:  La Materialista,  Amara La Negra,  La In-
superable,  Melymel,  Milka La Más Dura y Ariana 
Puello. 

 Autora: Cristabel Acevedo 

 Distingue las características socioculturales de 
las intérpretes de música urbana de la República 
Dominicana, examinando los mensajes sexistas y 
patriarcales en su discurso. Partiendo de la evalua-
ción a las letras de las intérpretes planteadas, se con-
cluyó que un 83% de ellas muestran características 
sexistas, resaltando la hegemonía masculina en un 
58%, colocando a la mujer en desventaja social. 

8.4.   Propuesta de una campaña para sensibilizar a 
la población adulta sobre los embarazos en ado-
lescentes en República Dominicana,  año 2016.

 Autora:  Angie Khoury

 Identifica el mensaje de las campañas para la pre-
vención del embarazo en adolescentes, describien-
do el nivel de inclusión de los derechos sexuales y 
reproductivos. Este estudio evidenció la gravedad 
del caso de embarazos en la adolescencia que se vive 
en el país, demostrando además que no es un tema 
al que el estado le dé prioridad, por lo que se hace 
factible la realización de una campaña que eduque a 
las adolescentes acerca de sus derechos sexuales y la 
prevención de embarazos. 

8.5.  Análisis de la postura de la mujer periodista 
frente a su rol en la estructura jerárquica de 
la prensa de circulación nacional de República 
Dominicana.  Casos:  Diario Libre,  L istín Diario,  Hoy, 
El Día,  El Nacional,  El Caribe,  año 2016.

 Autora: Ingerny Polanco

 Examina los criterios utilizados para la estructu-
ración jerárquica de los periódicos de circulación 
nacional, determinando las barreras exteriores que 

tienen las periodistas para ascender a puestos direc-
tivos en los medios. Al aplicar encuestas, se deter-
minó que un 50% de las reporteras de los medios 
planteados no consideran que exista discriminación 
hacia el género femenino, mientras que en el Diario 
Libre, un 50% mostró una respuesta afirmativa. Se 
demostró que lo principal a tomar en cuenta para los 
puestos directivos, hoy día, no es el género, sino más 
bien la capacidad profesional del periodista.

8.6.  Análisis del rol femenino en las películas del di-
rector y productor Alfonso Rodríguez.      Casos: Un 
Macho de Mujer (2006), Pimp Bullies (2011) y Feo de 
Día y Lindo de Noche (2012). Santo Domingo, año 2016.

 Autora:  Diana Carolina Lugo

 Analiza el rol femenino en base a los estereo-
tipos y arquetipos que se crean y se emiten a través 
de las películas del director y productor dominicano 
Alfonso Rodríguez. La investigación arrojó que si 
existe una cultura machista marcada dentro de las 
historias de este director, demostrando su falta de 
interés hacia lograr una igualdad social, solamente 
inclinándose a su ganancia económica. 

8.7.  Análisis del rol de las mujeres en videos musicales. 
Caso: Videos nominados por la          Asociación de 
Cronistas de Arte (ACROARTE) para Premios Soberano 
2014 y 2015.

 Autora:  Priscila Báez Monsanto

 Clasifica el rol de la mujer en los videoclips plan-
teados, identificando la presencia del sexismo. Se 
concluyó que ACROARTE muestra una proyección 
artística errónea con respecto a los videos que evalúa 
y nomina a los premios, debido a que incentiva a la 
percepción de una figura femenina distorsionada y 
estereotipada, clasificándola como objeto  sexual 
para disfrute del hombre, y por ende, minimizándo-
la ante la sociedad. 
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9.1.  Influencia de la publicidad de comida rápida en 
el aumento de la obesidad en el período 2006-
2008.

 Autora:  Hilda Leonor Arzeno Carrasco

 El estudio conoce de qué manera influye la 
publicidad de televisión, radio y prensa es-
crita, de comida rápida en el desarrollo o 
comportamiento alimentario de una muestra 
seleccionada de jóvenes de 12 a 22 años de 
edad. Se demostró que la imagen de la comi-
da es lo que hace influyente la absorción de 
sus mensajes publicitarios, y que la televisión 
es el medio de comunicación que la difunde 
de manera masiva. Los jóvenes encuestados 
demostraron consumir de 1 a 3 servicios de 
comida rápida semanal.

9.2.  Influencia que tienen los símbolos patrios dominica-
nos usados en las campañas publicitarias de la cer-
veza presidente entre los jóvenes que oscilan entre 
18-25 años de edad.

 Autora: Claudia Alexandra Pablo A.

 Conoce la percepción de los jóvenes univer-
sitarios sobre la utilización de los símbolos 
patrios en la publicidad de la cerveza presi-
dente e indaga la razón por la cual las per-
sonas consumen este producto. Luego de 
aplicar una encuesta a 200 personas y entre-
vistar a al publicista de la marca analizada, se 
concluyó que estos anuncios incitan a un ma-
yor consumo de cerveza y que no utilizan los 
símbolos patrios como tal, sino situaciones 
que reflejan la identidad dominicana para re-
lacionar el producto con la nacionalidad y la 
autenticidad. 

9.3.  Beneficios de la responsabilidad social corporativa 
(RSC) para la empresa y la comunidad. Caso: Grupo Ra-
mos y su programa de apoyo a la fundación Fe y Alegría, 
período 2006-2007.

 Autora:  Gerlinde Esther González Espinal
 Determina el impacto de la RSC para la empre-

sa y comunidad a partir del caso de Grupo Ra-
mos con su programa de apoyo a la Fundación 
Fe y Alegría, estableciendo cómo ha contribuí-
do a fortalecer el posicionamiento de la empre-
sa. Evaluando las opiniones de los habitantes 
de Guachupita, como beneficio, se determinó 
que estos conocen la empresa Grupo Ramos 
junto con sus aportes, pues consideran que 
la institución trabaja de manera excelente en 
ayuda a los grupos más vulnerables. 

9.4.  El reggaetón. Una expresión juvenil de comunicación.

 Autora:  Laura Marcelle Perdomo Puello

 Analiza el ritmo, contenido y símbolos del 
reggaetón como expresión de comunica-
ción emergente y estudia a los jóvenes que 
interpretan o escuchan este género musical. 
El estudio concluyó que los jóvenes con me-
nos oportunidades son quienes aprovechan 
el reggaetón como método de expresión y 
vía al progreso, pues buscan reconocimien-
to por este medio. Los intérpretes com-
ponen sus letras, mayormente buscando 
transmitir mensajes a través de su música. 
No obstante, hay quienes lo utilizan para 
llamar la atención dentro de su círculo so-
cial, con mensajes negativos y la finalidad 
de ganar dinero. 

9.5.  El rap dominicano como espacio de denuncia social. 

 Autora:  Susana Yvette Aquino Gautreau 

 Identifica los problemas y necesidades que 
más se denuncian en el rap dominicano, a 
su vez conociendo la actitud que presentan 
los raperos y raperas ante estos hechos. Se 
determinó que el rap dominicano funciona 
como espacio de denuncia social debido a 
que se plantean los problemas de sus expo-
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nentes y seguidores, enfocándose de manera 
principal en las deficiencias del gobierno y 
del Estado. 

9.6.  Análisis del teatro como herramienta de         comuni-
cación para difundir un discurso de      denuncia social. 
Caso de estudio: dramaturgías de la trilogía Se busca un 
hombre honesto, Campaña Electoral, Se busca un hom-
bre deshonesto; del autor Franklin Domínguez; PARGO, 
Cero y La cabeza del rey del autor Waddys Jáquez.

 Autora:  Katiusca V.  L icairac Lirio

 Analiza los tipos de denuncia social presentes 
en el discurso de las dramaturgias de Franklin 
Domínguez y Waddys Jáquez. Se demostró 
que en las obras analizadas tienen, mayorita-
riamente, las perspectivas de la clase baja mos-
trando las denuncias políticas desde ese ángulo 
social. En cuanto al discurso, se comprobó que 
los dramaturgos utilizan el sentir del pueblo 
dominicano para el discurso de sus obras, el 
cual transmiten a través de su voz. 

9.7.  Expectativas profesionales de los estudiantes de 
Comunicación Social de Santo Domingo, República Do-
minicana.

 Autora:  Pamela Toribio Tavares

 Compara los motivos por los cuales los es-
tudiantes de Comunicación Social eligen la 
carrera y contrasta los medios de comuni-
cación que existen con la preferencia del 
estudiante. Se determinó que las personas 
que eligen la carrera, lo hacen porque les 
gusta. Sin embargo, los motivos por los que 
desean trabajar en los medios de comunica-
ción varían, arrojando que un 54.12% busca 
expresar sus ideas en ellos, mientras que un 
42.1% desea brindar un servicio a la socie-
dad. 

9.8.  Análisis crítico sobre los aspectos semiológi-
cos de la campaña cívico-ciudadana del 4% para 
la educación dominicana.  Octrubre 2010 - Junio 
2012.

 Autor: Miguel José Tavares
 Señala los elementos semióticos y significados 

de los signos y símbolos que se utilizan en la 
campaña cívico-ciudadana del 4%, evaluando 
su incidencia en el éxito obtenido. Se compro-
bó que los elementos semióticos si influyeron 
en el éxito de la campaña, puesto que con el co-
lor, tipografía y audiovisuales utilizados; se lo-
gró llamar la atención del pueblo dominicano, 
y que esta percepción prevalezca a través de 
los años, ya que la mayoría de los ciudadanos 
identifican el color amarillo con la campaña. 

9.9.  Análisis del uso de la identidad cultural dominica-
na en campañas publicitarias de bebidas alcohólicas. 
Caso: "Lo nuestro es lo verdadero", de la Cervecería 
Nacional          Dominicana (2010) y "Contigo en todo 
lo nuestro" (1991), de Brugal y Compañía.

 Autora:  Patricia Candelario Alix

 Identifica cómo se manejó el uso de la iden-
tidad dominicana en las campañas plantea-
das y conoce lo que piensa la audiencia de 
su mensaje comunicacional. Dentro de los 
hallazgos, se afirma que ambas campañas 
utilizan la cultura dominicana como estra-
tegia     para que el público se identifique y 
sienta empatía hacia la marca, conllevando al 
consumo masivo de sus productos. 

9.10.  Estudio de factibilidad para la creación de la 
carrera Comunicación Audiovisual en la Pontifi-
cia Universidad Católica Madre y Maestra,  Cam-
pus Santo Tomás de Aquino;  año 2013. 

 Autora:  Laura Díaz

 Identifica las preferencias audiovisuales de los 
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alumnos que componen el público objetivo de 
una posible carrera en Comunicación Audio-
visual, conociendo las competencias y conoci-
mientos requeridos por los futuros profesionales 
de esta carrera. Se evidenció la factibilidad de la 
carrera propuesta, en base a su existencia en mu-
chas universidades latinoamericanas y al interés 
de más de un 60% de la población encuestada.

9.11.  Análisis comparativo sobre los estereotipos de 
género en los catálogos publicitarios elaborados 
para el Día de las Madres y el Día de los Padres 
en República Dominicana.  Casos:  La Sirena,  Jumbo 
y Sema, año 2013.

 Autora: Arlin Santos

 Describe los elementos que estereotipan en 
los catálogos de La Sirena, Jumbo y Sema 
para el Día de las Madres y el Día de los Pa-
dres, señalando los roles que se proyectan de 
hombres y mujeres. El estudio arrojó que un 
93% de las mujeres y un 100% de los hombres 
encuestados consideran que si hay presencia 
de estereotipos en los catálogos analizados, 
ya que se proyectaba a la mujer con figura ex-
tremadamente femenina y como ama de casa, 
mientras que al hombre lo exponían como po-
deroso y figura patriarcal. 

9.13.  Análisis semiótico de las fotografías de la       
Feria de la Paz y Confraternidad del Mundo Libre         
presentadas en El Caribe y La Nación (1955-1956).

 Autora:  Vilnya Payano

 Determina el tratamiento fotográfico dado 
por El Caribe y La Nación a los temas relacio-
nados con la Feria de la Paz y Confraternidad 
del Mundo Libre, identificando los símbolos, 
signos y códigos proyectados en las imágenes 
que utilizan. Se determinó que el mensaje que 
transmiten las imágenes analizadas, está su-
jeto a interpretación según la perspectiva, ya 

que tenía como finalidad proyectar diferentes 
ideas, siendo la esencial, el progreso de la época 
trujillista, basado en lo que el caudillo entendía. 

9.14.  Análisis semiótico comparativo de la propaganda pa-
gada en la prensa plana de las campañas electorales de 
Salvador Jorge Blanco (1982) e Hipólito Mejía (2000) en 
los periódicos Listín Diario y El Caribe, enero-mayo.

 Autor:  Carlos Pérez

 Señala los principios de la semiología que se 
evidenciaron en las propagandas en la pren-
sa de las campañas de Salvador Jorge Blanco 
e Hipólito Mejía, identificando cada elemento 
semiótico utilizado. Se determinó que ambas 
campañas tuvieron estrategias semióticas, ela-
boradas basándose en investigaciones acerca 
de lo que quería y necesitaba el pueblo, con la 
finalidad de proyectar a un candidato ideal, lo 
que llevaría a ambos líderes políticos al triunfo. 

Otros Estudios 
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